11.3 PLANO DE COMUNICAGAOQ PUBLICITARIA
11.3.1 RACIOCINIO BASICO

O Governo do Estado do Parana vem promovendo destacados avangos nas areas
econdmica, politica e social. O desempenho do Parana contrasta com a realidade da
maioria dos Estados brasileiros. A recessido atingiu em cheio as contas dos Estados.
Muitos ndo conseguem mais manter o funcionamento minimo da maquina publica,
conforme aponta o estudo Raio-X da Crise realizado pelo G1, em 2016. O levantamento,
ainda, aponta que ao menos 16 Estados mais o DF, cortaram investimentos nos ultimos
dois anos e 14 informaram que estavam com obras paradas ou atrasadas por falta de
dinheiro. Rio de Janeiro, Rio Grande do Sul e Minas Gerais fecharam o ano de 2016 em
situagdo extremamente critica e, agora, declaram situagéo de calamidade financeira.

No Parana, a situagao foi diferente. Gragas ao ajuste fiscal realizado em 2014, o Estado
pdde passar praticamente ileso pela grave crise que o Brasil enfrenta. Foram medidas
duras e impopulares, mas que hoje permitem ao poder publico colher os frutos de uma
significativa melhora nas contas publicas, o que possibilitou, além de resistir a crise, focar e
aumentar os investimentos que tém propiciado a melhora de vida dos cidadaos
paranaenses e maior competitividade as empresas no mercado nacional e internacional.

Em 2016, o Parana mais que dobrou seus investimentos em relagdo a 2015, foram R$ 5,79
bilhdes, um aumento de 104%, principalmente em Infraestrutura, Saide e Educagao,
segundo levantamento realizado pela Secretaria da Fazenda (SEFA). Outras areas
também receberam destaque, com investimentos significativos nas areas de ciéncia e
tecnologia, seguranga publica, agricultura e desenvolvimento urbano. A expectativa da
SEFA para 2017 é de bater recordes em investimentos.

Dessa forma, o Parana passa a figurar um exemplo de administragdo para o Brasil.

Parana, exemplo de equilibrio nas contas: a eficiéncia em gestdo garantiu solidez fiscal,
bom nivel de execugdo orgamentaria e de investimento. As cidades paranaenses recebem
investimentos constantes e repasses regulares de recursos fundamentais.

Parana, exemplo de investimentos em beneficio da populagdo: na Saude, o Parana fechou
2016 batendo novo recorde no volume de recursos investidos, foram mais de 12 bilhGes
nos Ultimos seis anos. Investimento que possibilitou a construgdo, a reforma e a ampliagéao
de 503 unidades de salde, contratagdo de mais de 1.973 servidores e a realizagéo de
mais de 45 mil cirurgias no Mutirdo Estadual. Mais vidas foram salvas com agdes
inovadoras como o Transporte Aéreo Médico e a Rede Mae Paranaense.

Na Educacao, os dados apurados no balango de 2016 mostram que o Governo do Parana
também ampliou significativamente os investimentos. O salto foi de R$ 1,32 bilh&o,

segundo a Agéncia Estadual de Noticias (AEN). O investimento realizado foi 5% superior

ao previsto em lei estadual e 10% superior previsto pela Constituicdo Federal.

Na Seguranga, o programa Parana Seguro garantiu a contratagdo de mais de 10,8 mil
profissionais da seguranga puUblica desde 2011, além de viaturas e equipamentos.
Recursos essenciais para que o cidadao tenha o aumento da sensacgdo de seguranga e
real diminuigdo dos indices de criminalidade.

Em Infraestrutura, investimentos superiores a R$ 800 mithdes, em 2016, para execugao de
uma série de servicos de manutengdo, conservagio e recuperagdo nos quase 12 mil
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quildmetros de rodovias estaduais, contribuem para a maior segurancga nas estradas, além
da melhoria no transporte e escoamento da produgio paranaense.

Parana, exemplo em competitividade: pelo segundo ano consecutivo, o Parana foi
considerado o segundo Estado mais competitivo do pais, de acordo com o ranking
Competitividade dos Estados Brasileiros de 2015/2016, elaborado pela Economist
Intelligence Unit, divisdo de analise do grupo The Economist, em parceria com o Centro de
Lideranga Publica e a Tendéncias Consultoria. O Estado se destaca, ainda, como a quinta
maior economia entre os estados brasileiros, segundo o Instituto Brasileiro de Geografia e
Estatistica (IBGE) e é considerado um dos melhores ambientes de negdcios do pais.

Os resultados sdo expressivos, mas ainda ha uma distancia entre o realizado e o
percebido pelo cidaddo. Apesar de uma gestao eficaz, a populagdo nado sabe o que o
governo fez ou acredita que fez pouco. Isso se da em virtude de alguns fatores internos e
externos ao pais, que influenciam diretamente na percepg¢ao destes resultados e nao
podem ser ignorados.

Cenario politico conturbado: o clima geral da populagéo brasileira em relagdo a politica é
pessimista. Ha expressivo descrédito em governos e governantes. Muitas pessoas sentem
de forma drastica os efeitos da crise e relacionam a sua situagdo pessoal refletida no
governo e no descrédito de qualquer tipo de melhoria. Isso cria uma barreira de
receptividade de fatos positivos e reais sobre a administragado publica.

Ajuste Fiscal: o ajuste fiscal realizado em 2014 foi amplamente criticado e, embora tenha
trazido bons resultados para a salde econdémica do Estado, o paranaense ainda nao
conseguiu reconhecé-los.

A problematica dos numeros: o Parana tem volume de investimento significativo e
resultados na mesma propor¢do. Porém a populagdo ndo consegue dimensiona-los com
clareza: E muito? E pouco? E o suficiente? Isso se agrava ainda mais quando as pessoas
nao visualizam o impacto real desses nimeros em suas vidas.

A problematica da desinformacao: seja pelo formato da informacao ou pela desmotivagéo
politica, pode-se dizer que os feitos da administragao publica ndo sdo de conhecimento e
entendimento do publico. Reflexo disso € que, apesar do cenario de grandes realizagdes
do Governo do Estado do Parana, a gestédo esta com o indice elevado de reprovagéo.

Trabalho e orgulho: o paranaense trabatha muito e tem orgulho disso. E necessario
mostrar que tem ainda mais motivos para esse orgulho, pois ajudou a construir um Parana
que é hoje modelo para varios outros estados brasileiros.

O paranaense protagonista: o protagonista da histéria precisa também ser o paranaense,
nao apenas o governo. Somente assim teremos atengdo e engajamento. As pessoas
precisam sentir que também sdo responsaveis pelas conquistas e precisam de fatos
tangiveis para poder demonstrar seu orgutho de pertencer a um Estado de resultados e
exemplo nacional.

Diante desse cenario, a comunicagao tem papel fundamental com o desafio de despertar o
interesse e um novo olhar da populagao para os resuitados alcangados.

Para despertar o interesse, o cidadao precisa sentir empatia na comunicagao. Sentir que o
Estado o compreende, se preocupa com os seus anseios, necessidades e responde a isso
com o seu trabalho. Isso € humanizar a comunicagdo. Uma comunica¢do humanizada faz
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com que a mensagem seja aceita, absorvida e lembrada. E foi dessa forma que
trabalhamos o posicionamento para a marca Governo do Estado do Parana.

Um posicionamento que da resposta aos anseios de quem vive no Parana e de quem
gostaria de investir no Estado. Um posicionamento que seja percebido pelos cidadaos e
que se sintam respeitados como individuos frente aos desafios apresentados acima, para
investidores no intuito que reconhegam o Parana como um lugar estratégico para
expanséo de seus negocios e para seus servidores que devem sentir que fazem parte de
todos os resultados alcangados.

11.3.2 ESTRATEGIA DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA

Mas como criar essa empatia na comunicagdo para torna-la humanizada? Trazendo a
pessoa, seus anseios, preocupacdes e necessidades para o centro da comunicagéo e da
atenc¢ao do Estado.

A populagao precisa perceber que o Estado a compreende, conhece e se preocupa com as
suas necessidades e responde a isso com muito trabalho e agdes. Somente dessa forma é
possivel despertar o interesse, que &€ o primeiro passo para que a mensagem seja
absorvida, fixada e vivenciada. Pensando nessa légica o planejamento da comunicagéo se
baseou em trés fundamentos: Saber, Entender e Sentir.

SABER: primeiro a populagdo precisa SABER o que o governo faz, quais resultados
efetivos oferece e como esses resultados impactam no seu dia a dia e respondem as suas
preocupacdes e necessidades.

Para saber, a populagdo precisa ter acesso a informacgao e essa informagao se da pela
comunicagao do governo com a populagao. Portanto, essa comunicagéo precisa chegar
muito facilmente a quem se destina. Deve ser simples, com formatos de facil e direta
compreensao, ser humanizada, ou seja, traduzir os niumeros em respostas e melhorias
efetivas na vida das pessoas, com um tom relevante e positivo.

ENTENDER: apés SABER o que esta sendo feito a populagao passa a ENTENDER que
somente com uma boa gestao os resultados sdo possiveis de acontecer.

E necessario que a populagdo entenda que todas as conquistas foram resultado da
qualidade da gestdo e de seus profissionais, com participagdo ativa do paranaense.
Usaremos pontos de intersecgdo e empatia que conectam o Governo do Estado do Parana
a populacao. Esses pontos comuns sao:

Trabalho — o trabalho duro (marca da nossa gente). Mostrar que o trabalho é realizado e os
resultados sé@o gerados.

Forca — a forca do Parana e do paranaense (superagdo em varias instancias). O Parana
que superou a crise, com gestio efetiva, esta investindo e se estruturando, ficando cada
vez mais forte.

Compromisso — a gestdo tem compromisso com o resultado efetivo porque esse resultado
€ para a populagao.

Atitude — necessario coragem, determinagao e ousadia para fazer acontecer, marca desse
governo e do paranaense.



SENTIR: Apés SABER o que foi feito, ENTENDER o trabalho, esforgo, compromisso e
atitude, tanto da gestdo, quanto do paranaense, faz com que a populacido passe a ter

ciéncia do impacto do trabalho do governo no seu cotidiano, o que lhe possibilita SENTIR
os efeitos.

Uma vez que o cidadado paranaense comprove estes argumentos e o engajamento do
poder publico, sera natural ele sentir que no Parana a gestao funciona de verdade. Esta
relagédo entre o Estado e a populagdo com uma linha de comunicagao clara, franca e
aberta desperta a sensagao de que como paranaense, pode se orgulhar de pertencer a um
estado modelo para o Brasil, porque superou as dificuldades, venceu a crise, da resultados
e se destaca perante um cenario negativo. Este é o sentimento que a nossa campanha se
propde a despertar.

Com base nesses fundamentos, chegamos a proposta de partido tematico e conceito para
o Governo do Parana. A proposta de posicionamento é forte e incisiva, trabalhando a
diferenciacdo do Estado perante o cenario nacional, o orgulho de pertencer, a forca e
coragem de fazer acontecer e fazer dar certo, tanto da populagéo, quanto do Estado:

Partido tematico: ESSE E O NOSSO PARANA

O partido tematico propde diferenciagéo, inclusdo e orgulho, se observarmos cada parte
dessa frase ela nos remete a proposta: as palavras “Esse €” no sentido de diferencia¢ao
do Estado perante os demais porque supera a crise, € modelo, tem gestdo eficiente,
supera em investimentos, faz acontecer. “O nosso” no sentido de inclusao, ele € nosso, de
todos os paranaenses, podemos nos orgulhar dele.

Conceito: AQUI A GENTE FAZ DAR CERTO

O conceito proposto tem tom incisivo e seguro: diferencia o Estado (AQUI), envolve a
todos os publicos (A GENTE) e afirma a competéncia e engajamento tanto da populagao,
quanto do governo e seus servidores (FAZ DAR CERTO).

O termo “a gente” engloba todo o publico-alvo desta estratégia: POPULACAO — Aqui “a
gente” (populagao e governo) faz dar certo. INVESTIDORES - Vem para o Parana, aqui “a
gente” (populagéo, governo e investidor) faz dar certo. SERVIDORES - Aqui “a gente”
(servidores e governo) faz dar certo.

A campanha publicitaria trabalha com os anseios e preocupag¢des comuns das pessoas em
momentos importantes de suas vidas, como a chegada de um filho, passar no vestibular,
se casar, comprar uma terra para plantar, seguir uma profissdo ou a decisdo de um
importante investimento. Isso traz empatia € humaniza a comunicagéo do governo.

A resposta serd sempre com as agdes da gestdo do Governo do Estado do Parana que
tem impacto direto nesses questionamentos, sempre de forma positiva, mostrando que no
Parana, a populagao conta com gestao eficaz, tem diferenciagédo e pode se orgulhar disso,
que Esse é o nosso Parana. Aqui a gente faz dar certo.

O foco sendo no individuo a pessoa passa a enxergar ndo somente 0os numeros, os quais
é importante que enxergue, faz parte da nossa estratégia do SABER, mas passa a
ENTENDER a importancia desses nimeros na sua vida e, principalmente, SENTIR que
existe preocupacao, que existe gestao e que pode se orgulhar disso.



A campanha publicitaria foi planejada em duas fases e momentos que terdo uma duragéo
total de quarenta dias.

Na primeira fase sera trabalhado o endomarketing, dez dias antes do langamento da
campanha para a populagéo e investidores.

Essa antecipagao visa engajar o servidor publico no posicionamento adotado, ele sera o
primeiro porta-voz da campanha, com uma estratégia que valoriza os seus feitos e sua
carreira. A histéria do servidor sera transformada em indices, traduzidos em infograficos,
incentivando o orgulho de si mesmo e de trabalhar no Governo. Ele podera compartilhar
seu infografico customizado nas redes sociais. Esse compartiihamento ja iniciara a
familiaridade da campanha para o publico externo.

A segunda fase, que durara trinta dias, tem como publico-alvo a populagao paranaense e
investidores. Essa fase tera um primeiro momento com abrangéncia estadual para a
populagéo e nos principais centros de negécios do pais para os investidores € um segundo
momento, quinze dias apds o inicio dessa fase, com acdes regionalizadas nos 399
municipios do Parana.

Fase 1 — Endomarketing

O endomarketing sera colaborativo, o servidor sera convidado pelos meios disponiveis de
comunicag¢ao com esse publico proprios do Estado, como cartaz, e-mail marketing e Portal
do Servidor, a acessar o hotsite da campanha e construir um infografico customizado da
sua carreira.

Serdo impactados, principalmente, os servidores ativos. Os servidores inativos e
pensionistas serdo engajados de forma indireta pela rede de contatos interna e
compartilhamentos.

No hotsite, o servidor escolhera sua area de atuagéo, preenchera seu perfii com nome,

upload de foto e respondera a algumas perguntas direcionadas para cada segmento do
funcionalismo.

O servidor é incentivado a compartilhar seu infografico customizado pelo Facebook, e-mail,
Twitter e WhatsApp. Isso gera exposigao e potencializa o engajamento do publico externo.
O endomarketing sera continuo durante todo o periodo da campanha.

Fase 2 — Populacédo do Parana

A campanha para a populagdo do Parana transformara os numeros das realizagées do
Estado em respostas aos questionamentos e anseios comuns do cidaddo em momentos
decisivos ou importantes de suas vidas: Quando tiver um filho: O que vai ser dessa
crianga? Quando se casar: O que vai ser desse casal? Quando passar no vestibular: O
que vai ser desse profissional? Para o profissional do campo: O que vai ser desse
agricultor?

Em um primeiro momento, a campanha sera em nivel estadual para criar conhecimento e
abrangéncia. Utilizara as midias TV, jornal, radio e internet, além da utilizagao dos canais
proprios de comunicagdo do Governo do Parana: TV, Radio, portais e redes sociais,
durante todo o periodo da campanha.

O langamento da campanha sera realizado com um filme na TV de 45" com intuito de gerar
sensibilizagdo e afirmar os fundamentos da estratégia de saber, entender e sentir. Cada
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midia foi pensada com finalidade especifica: TV, pela abrangéncia e penetragao, jornal,
para os formadores de opinido, radio, para frequéncia na mensagem, jingle e spots e
midias digitais, para gerar interatividade e maior cobertura.

Na internet, serdo utilizados webbanners, YouTube e Facebook com posts e formato
Canvas que permite maior interatividade com a publicagdo. Faremos também uma
estratégia diferenciada no aplicativo Waze que mostrara, em tempo real, as obras do
Estado onde o cidadao estiver passando. Sempre no intuito de mostrar o impacto das
acoes do governo no dia a dia do cidadao.

Ainda contaremos com as agdes de ndo midia, sendo utilizados cartazes e flyers para
serem distribuidos nos postos de saude, hospitais, escolas e outros recursos que o
Governo do Estado disponibilizar para contato com a populagao.

Teremos um segundo momento da campanha para a populagdo, no qual entrara a
regionalizagao da comunicagao. Esse segundo momento entrara quinze dias apos o inicio
da segunda fase. A comunicagao permitirda uma segmentagao precisa, chegando nas 399
cidades do Estado, demostrando, localmente, a presenga do Governo do Parana nos
municipios. Mostrando que o governo faz dar certo na “minha” cidade.

A regionalizagao sera realizada por meio de midia exterior outdoor nas 22 cidades com
maior populacdo, e internet geolocalizada com mensagens no Google e Facebook
customizadas para cada um dos 399 municipios.

Fase 2 — Investidores

A campanha para o investidor mostra de forma clara os diferenciais do Parana e as
vantagens de se investir no Estado. Sua infraestrutura, situagdo econdémica, populagao,
qualificacdo de méo de obra e outros aspectos relevantes na tomada de decisdo de
ampliagao e investimentos.

A campanha projeta o Parana para os tomadores de decisdo de negécios, diretores e
presidentes de empresas dos principais centros de negécios do Brasil nos seis setores
prioritarios definidos como estratégicos na atragao de investimentos pela Agéncia Parana
de Desenvolvimento: automéveis e transporte, salide e beleza, aeroespacial e defesa,
tecnologia da agroindustria, energia, Tl e eletroeletrénicos.

A comunicagao seguird a mesma linha criativa de resposta a preocupagdes e anseios, com
a construcao de infograficos especificos para esse pulblico, respondendo a questdes do
tipo: o que sera da filial do Parana? Com argumentos, nimeros e a¢des que mostrem que
o Parana tem um dos melhores ambientes de negécios do Brasil.

A midia utilizada para esse publico sera composta de TV fechada, revistas de bordo,
revistas sobre negécios e internet com estratégia de midia programatica, para maior
assertividade no resultado, Google, Facebook, Linkedin e YouTube. No Linkedin,
criaremos um canal, no qual teremos uma acdo focada nos seis setores prioritarios
definidos como estratégicos pelo Estado.

Esse € o nosso Parana. Aqui a gente faz dar certo. Essa é a proposta que acreditamos que
mostrar, de forma humanizada, para todos os nossos publicos as realizagées do Governo
do Estado e destacara o Parana frente ao cenario brasileiro.



11.3.3 IDEIA CRIATIVA

Segue a relacdo completa de pecas necessarias para a execugdo da proposta da
estratégia de comunicagéo publicitaria:

PECAS APRESENTADAS COMO

ESPECIE EXEMPLO PECAS NAO EXEMPLIFICADAS
PUBLICO INTERNO
Peca 01 — Cumpre o papel da comunicagao in loco.
Cartaz A3 Apresenta o novo posicionamento do
Governo ao funcionalismo publico e
estimula a participacdo na acdo de
endomarketing no langamento da
campanha.
E-mail O primeiro e-mail apresenta o conceito da
Marketing campanha ao servidor publico. O material
Formato: convida o funcionario a criar e compartilhar o
500x424 seu infografico. Durante a campanha, o
pixels servidor tera mais 5 impactos de estimulo ao
engajamento por meio de exempios reais de
servidores gue ja aderiram @ campanha.
Pega 02 - | Hotsite — receptivo destinado aos
Hotsite servidores publicos. O servidor subira sua
Formato foto e respondera 10 perguntas sobre seu
Responsivo | trabalho. Ao final, serd gerado um
infografico com indices consolidados do
seu trabalho para ser compartilhado via
redes sociais, WhatsApp e e-mail.
Webbanner Estimula o acesso ao hotsite e a participagéo
195x196 e na campanha. Serdo 2 formatos diferentes
195x66 seguindo as determinagbes das midias
pixels proprietarias do Governo.
POPULACAO PARANAENSE
Pega 03 - Apresenta o partido tematico “Esse é o
Filme 45" nosso Parand” e o conceito “Aqui a gente
institucional | faz dar certo’.
Peca04 - | Filme de entregas dos resultados do | Os outros 2 retratam as duvidas e questdes
Filme 30" Governo apresentados a partir dos | em torno de um agricultor independente e em
entregas anseios do paranaense em momentos de | torno da chegada de um filho.
transformagéo de vida. O exemplo relata
situacdes da vida de uma vestibulanda.
Pega 05 - Jingle para reforgo e disseminagdo do
Jingle 60" conceito do Governo nas radios.
institucional
Pegca 06 - | 1 cartaz que demonstra as aflicbes de | E outros 5 modelos que também serdo
Cartaz A3 uma vestibulanda, entorno dela tem um | colocados em locais de grande circulagéo,
infografico com informagdes do Governo | como hospitais. Segue a mesma identidade da
que respondem aos questionamentos | campanha e as tematicas s&o: gravida,
relacionadas a vida estudantil dela. agricultor, empreendedor, professora e
trabalhador, variando de acordo com o local
de exposicdo.
Pecas — 07 | 2 versdes exemplificadas: gravida (07) e | E outras 8 versbes ndo exemplificadas
e 08 agricultor (08), seguindo a mesma logica | variando nos seguintes temas: vestibulanda,
Anuncios do cartaz. casal recém-casado, familia com 3 pessoas,
para jornal profissional recém-formada, empreendedor,
1/2 pagina caminhoneiro, professora e trabalhador.
e1/2
pagina
reduzida




Peca 09 -

Outdoor para tangibilizar as entregas do

E mais 21 artes, um para cada cidade, com

Outdoor governo de forma regionalizada para a | mensagens direcionadas para cada uma

9x3 m populacio. delas.

Pega 10 — | Canvas de Facebook interativo com o | 4 versdes nas tematicas:, vestibulanda,

Canvas mesmo objetivo dos anlncios. Com a | trabalhador, agricultor e gravida.

(formato tematica de um casal recém-casados.

especial)

Peca 11 — | Webbanner com a temadtica do | Webanners customizados com entregas para

Webbanner | profissional com veiculacdo no Parand, | cada uma das 399 cidades do Parana. E ainda

Formatos divulgando as entregas de governo para a | 9 modelos de banners para todo o Estado com

diversos populacéo. a mesma tematica dos anuncios.

Pega 12—~ | Aplicagéo de 1 Pino, que corresponde a | Agédo utilizando o aplicativo mapeando mais

Acéo Waze | uma obra do Governo do Parana, que | 1.199 obras do Governo nos 22 municipios por

(formato sera visualizada pelo usuario que passar | meio de Pinos geolocalizados durante o uso

especial) préximo a obra. do aplicativo Waze.

Pega 13 - Post customizado por cidade. No titulo, | 398 modelos cada um, com entrega

Dark Post | traremos o nome da cidade, bem como o | regionalizada, para todos os municipios do

1.260x investimento realizado. Sera direcionado | Parana.

985px somente para moradores do municipio.

Twitter - 60 tweets com assuntos dos anlncios.

140

caracteres

Instagram Serdo 5 imagens seguindo a campanha
baseada nos seguintes piblicos: agricultura,
investidores, jovens/estudantes, familia e
populagdo em geral.

Flyer A5 6 modelos com os mesmos temas dos
cartazes. Serdo distribuidos em Dblitz
educativas como as realizadas pela PM e
Corpo de Bombeiros. Estardo disponiveis em
locais de grande circulacgéo.

Spot 30" 3 versbées com abertura e encerramento do
jingle e narracdo com resultados do Governo,
divididos por areas de atuagdo: Salde e
Educacgdo, Infraestrutura e  Seguranga,
Assisténcia Social e Obras Essenciais.

INVESTIDORES

Peca 14— | A pega traz a pergunta O que sera da filial

Anuancio do Parana? e segue a mesma logica da

para revista | campanha para a populagdo ao trazer os

40,4 x 26,6 | resultados e diferenciais de se investir no

cm Parana.

Pega 15 - Segue a mesma linha da campanha

Filme 30" | trazendo os resultados e diferenciais de

investidor se investir no Parana.

Anuncio Anuncio idéntico ao da pagina dupla adaptado

pagina para pagina simples de revistas de bordo.

simples

Brand Canal receptivo da midia on-line na rede social

Channel profissional  Linkedin com  conteudos

LinkedIn especificos e aprofundados para os 6 perfis
prioritarios de investimento no Parana.

Post de 24 posts destinados a investidores de maneira

LinkedIn direcionada por area para atingir os 6 setores
prioritarios de investimento: automoveis e
transportes, saude e beleza, aeroespacial e
defesa, tecnologia da agroindustria, energia,
Tl e eletrbénicos.

Webbanner 6 modelos, direcionados a investidores

diversos seguindo a mesma tematica dos 6 setores

formatos prioritarios de investimentos.




11.3.4 ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA

O planejamento de midia propde a solugido dos problemas geral e especificos de
comunicagado que sao fixar um posicionamento que demonstre ao paranaense que o
Governo do Parana trabalha constantemente para o desenvolvimento do seu Estado e que
esse desenvolvimento visa melhorar a qualidade de vida dos cidadaos, destacando as
realizagcbes diante do cenario nacional e demonstrar para a populagéo paranaense que 0s
investimentos realizados pelo Governo do Estado proporcionam melhorias na vida de
todos, especialmente em areas prioritarias como Saude, Educacdo, Seguranga; e também
que os esforgos realizados para a ampliagdo do desenvolvimento econémico colaboram
para uma vida melhor para todos os paranaenses.

Estamos considerando dois publicos prioritarios, o interno e o externo, e vamos falar sobre
cada um deles na estratégia de midia. No caso do publico externo temos duas divisdes, o
qgue nos leva a trabalhar com trés publicos:

1) Pdblico Interno: servidores do Governo do Estado, tanto ativos quanto inativos e
pensionistas.

2) Publico Externo: populagédo do Estado do Parana.
3) Publico Externo: potenciais investidores do Brasil.

A estratégia de midia recomendada esta de acordo com as premissas adotadas na
estrategia de comunicacgdo e plenamente adequadas a ideia criativa.

A programacgao desenvolvida para a campanha é composta pelos meios de comunicagédo
televisdo aberta, televisdao fechada (PAY TV), internet, radio, jornal, revista, midia OOH
(midia exterior, out of home) e canais proprios do Governo do Parana (Quadro "A” —
Anexos de Midia). E serdo apresentadas a seguir, de acordo com a estratégia e tatica de
midia e ndo midia para cada publico.

1) Publico Interno: servidores do Governo do Estado, tanto ativos quanto inativos e
pensionistas.

1.1 Estratégia de Midia

O Estado, hoje, conta com 140 mil servidores ativos, entre eles, aproximadamente, 95 mil
professores e 21 mil policiais militares, além de 114 mil aposentados e pensionistas.

Nossa campanha tem inicio com esse publico, por meio de canais préprios do Governo do
Estado, em uma ac¢ao de endomarketing.

Dez dias antes do inicio da campanha para os publicos externos (populagdo do Parana e
potenciais investidores), os 140 mil servidores ativos serdo impactados pelo envio de e-
mail marketing, além da veiculagao de um webbanner no Portal do Servidor
(http:/www.portaldoservidor.pr.gov.br/). Os servidores terdo acesso ao hotsite da
campanha, em que o compartilhamento do seu infografico atingira, de forma indireta e
organica, os servidores inativos e a populagdo do Parana, ja que os infograficos poderéo
ser compartilhados.

Esta agdo permanece durante a campanha para os publicos externos, que tem inicio dez
dias depois e tem a duragdo de 30 dias. Desta forma, totalizamos 40 dias de campanha. A
9



campanha para os publicos externos, populagdo do Paranad e potenciais investidores
acontece simultaneamente.

1.2 Tatica de Midia

Na campanha de endomarketing, vamos utilizar os seguintes canais préprios: envio de e-
mail marketing por meio do mailing de e-mail dos servidores ativos do Governo do Parana
para ativar a campanha com os mesmos. Serdo, ao todo, 6 disparos durante os 40 dias da
campanha, sendo um por semana. Além de veicularmos 2 webbanners no Portal do
Servidor (http://www.portaldoservidor.pr.gov.br/). Ambas as pegas (banner e e-malil
marketing) irdo direcionar o servidor para o hotsite da campanha. L4, sera possivel criar
um infografico personalizado com foto do servidor, area que ele atua no estado, e outros
dados demonstrando através desses dados como cada servidor contribui para fazer o
Parana dar certo. Apos, isso, o servidor podera fazer o download desse infografico e sera
incentivado a compartilhar via e-mail ou por meio das redes sociais € WhatsApp,
comegando assim a disseminar a campanha para a rede de contato dos servidores de
forma organica.

Além dos materiais acima, ativaremos a campanha através de uma peg¢a de nao midia:
cartazes. Estes serdo distribuidos nas sedes do governo, reforcando a mensagem do
endomarketing, aumentando a penetragdo da campanha, visto que nem todos os
servidores acessam diariamente os canais proprios citados acima.

Acreditamos que os servidores inativos e pensionistas acabaram sendo impactados pela
campanha através dos compartithamentos nas redes sociais dos servidores ativos.

2) Publico Externo: populagéao do Estado do Parana
2.1 Estratégia de Midia

Como um dos publicos externos, temos a populagdo do Estado do Parana. Com base
nesta informacgdo, selecionamos como publico nas andlises de pesquisas de midia o
publico-alvo: homens e mulheres, das classes A,B,C,D e E com mais de dezoito anos. O
principal mercado a ser coberto é o Estado do Parana, com desdobramentos regionais e
locais em diversos municipios. Para otimizar a verba disponivel, trabalharemos de maneira
diferente em cada meio de comunicagao.

A programacgao de midia esta distribuida com adequagao aos objetivos de comunicagéao e
a verba disponivel, através de meios e veiculos que contribuam com a campanha,
comunicando, informando e envolvendo os publicos objetivados.

A estratégia prevé meios de comunicagdo de massa, como televisdo aberta, radio e
internet, agbes de midia exterior utilizando o meio outdoor, veiculagdo em televisdo
fechada e andncios em jornal, além da utilizagcdo dos canais proprios de comunicagéo do
Governo do Parana.

Podemos verificar no quadro abaixo a analise de consumo de midia, no nosso plano seréo

programados os meios com maior penetragao: televisao aberta, internet, radio, OOH (midia
exterior), Pay TV (TV fechada) e jornal.
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stra :t'é'giél de Midia — Anélise de Consumo de Midia — Penetracéo

Consumo dos Meios
ABCDE 18+

85

Fonte: Ipsos Marplan EGM - Janeiro a Dezembro/2015 -
Grande Curitiba.

Analise dos Meios Recomendados

Como nao existe estudo de consumo dos meios de comunicagdo consolidado para o
mercado do Parana, nos baseamos no quadro acima, com habitos da Grande Curitiba para
definir os meios de comunicagao que serado utilizados na campanha. Nas analises abaixo
podemos verificar que os indices de acesso aos meios de comunicagao sao ainda maiores

quando falamos de Estado, pois estamos considerando o total da populagéo e n&o apenas
guem tem mais de 18 anos.

Televisdo Aberta — Meio de maior penetragdo, hoje 97% da populagdo do Parana tem
acesso a este meio de comunicagdo. Com excelente cobertura geografica, a televisao
exerce um papel importante na sociedade, introduzindo habitos e influenciando a
linguagem. Pela sua abrangéncia e por influenciar o comportamento das pessoas, a

televisédo foi considerada um meio de impacto na estratégia da campanha. (Fonte: EDTV
PYXIS Ibope 2015/2016).

Televisdo Fechada (PAY TV) — Com o surgimento dos “combos” agregando servigos de
internet, telefone e canais de televisdo, o meio teve um grande crescimento nos ultimos
anos e sua penetragao subiu em todos os publicos, principaimente na classe C, o que nos
permite trabalhar tanto com publicos mais qualificados quanto com a populagdo em geral.
No Brasil, os assinantes sdo em média 46% das classes A e B, 47% da classe C e 7% das
classes D e E. O conteldo editorial e a melhor programagéo fazem com que os intervalos
comerciais também tenham melhor qualidade e a comunicagédo se torne mais atrativa. Em
Curitiba, a penetragcdo é de 49%. O baixo valor absoluto de investimento nos permite
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trabalhar com maior nimero de canais e de inser¢des, aumentando nossa frequéncia de
exposi¢do da campanha. (Fonte: Target Group Index BrY16w1+w2).

Internet — O meio internet vem crescendo e, atualmente, concorre com igualdade perante
as midias de massa convencionais. Mais de 70% da populagdo da Grande Curitiba tem
acesso a internet. Hoje, tem o maior crescimento de penetragdo e é o meio em que as
pessoas mais prestam atengdo no contetido. O publico sdo homens e mulheres de todas
as classes, AB (40%), C (50%) e DE (10%), com idades entre 10 e 19 anos (25%), 20 a 39
anos (50%), 40 a 64 anos (24%) e 2% acima de 65 anos. As pessoas acessam de casa, do
trabalho e dos seus smartphones diversas vezes por dia, fazendo com que o meio, como
um todo, seja de grande importancia nas campanhas de comunicagdo. E um meio de
massa, mas também € o que melhor nos possibilita regionalizar a nossa campanha em
diferentes municipios do Parana, através de segmentacdo geografica, nos mais diversos
canais, inclusive nas redes sociais. (Fonte: Ipsos Connect, consolidado 2015).

Radio — E um meio de grande penetragdo, com indice superior a 75% no Parana, quando
consideramos os sinais FM e AM. Fala diretamente com a comunidade local, prestando
servigos, informando e proporcionando entretenimento. Nos grandes centros, o radio & um
importante prestador de servigos, com jornalismo atuante. (Fonte: Projegées do Grupo de
Midia de SP Midia Dados 2016).

Midia Exterior — As vantagens de uso desse meio sdo: sua localidade, pois ndo ha meio
mais local do que esse, midia de grande impacto visual, sua universalidade, pois a rua é
um ambiente democratico, e sua instantaneidade de comunicagédo, € o meio ideal para
regionalizar a comunicagdo. Com a midia exterior vamos atingir nosso pubiico nos seus
deslocamentos, para o trabalho, para estudar, comprar, no retorno para casa e no lazer.

Jornal — Executivos, empresarios, empreendedores, comerciantes, os formadores de
opiniao tém necessidade de se atualizar com a leitura de jornal. Meio que atinge as classes
socioecondmicas mais elevadas e que, aqui, sim, sua penetragao atinge indices médios
nacionais que estdo na faixa de 39% a 46%. O jornal é a fonte de informagao mais
tradicional, transferindo para os anuncios toda a carga de credibilidade que ele detém junto
aos seus leitores. Sera de grande importancia para atingir o formador de opinido. (Fonte:
Ipsos Connnect EGM Midia, consolidado em 2015).

Canais proprios de comunicagado — Os materiais da campanha serdo adaptados para que
0s canais sejam amplamente utilizados. Assim, a campanha que teremos nos meios
televisdo, internet e radio sera ampliada com a veiculagdo na TV Educativa e-Parana, na
Radio Educativa, no Portal do Governo do Parana, autarquias, empresas publicas,
administracao direta e nas redes sociais do Governo do Estado.

2.2 Tatica de Midia (simulagao do plano)

Durante o periodo de 30 dias veicularemos a campanha em diferentes cidades do Estado,
buscando atingir a populagdo como um todo, mas sem esquecer a regionalizagao.
Criamos, entao, uma tatica que atende a esta necessidade com o melhor aproveitamento e
rentabilidade da verba disponivel.

Temos a veiculagao da campanha em televisdo aberta cobrindo todo o Estado do Parana e
também em outros meios e veiculos regionais, buscando sempre as emissoras lideres em
audiéncia no meio radio e complementando com o uso de midia exterior nos 22 maiores
municipios do Estado por meio de outdoors.
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Temos também jornais e uma programacio de internet regionalizada e segmentada
durante todo o periodo da campanha.

Televisdo Aberta — Analisando o share (participagao) de audiéncia das principais redes de
televisdo aberta nos mercados pesquisados pelo Ibope no Parana (Quadros “B1”, “B2”,
“‘B3", “B4", “B5” e “B6” —~ Anexos de Midia) verificamos os seguintes indices:

Cascavel 65% 6% 13% 16%
Maringa 63% 14% 18% 5%
Londrina 53% 9% 28% 10%
Ponta Grossa 63% 8% 25% 4%
Foz do lguagu 48% 7% 41% 4%

Com base no share (participagao) de audiéncia, na verba disponivel, no custo por mil (que
€ o quanto custa para atingir mil pessoas e nos orienta em relagédo a rentabilidade da
programagao) e no conteludo editorial dos programas, nos quais a informagédo e
entretenimento buscam obter alta audiéncia, montamos um mix de programagéo para
atingir, com eficacia, tanto o publico formador de opinido quanto a populagéo geral.
Jornalismo nacional e local, programas de auditério, novelas, esporte, programas
femininos e filmes atingem os objetivos de midia no prazo da nossa campanha.

A Rede Globo/RPCTV possui a maior cobertura e esta presente em 95,74% dos
municipios paranaenses €, por isso, nela programamos o sinal para todo Estado,
complementando com o sinal local das redes Record, SBT e Bandeirantes. A compra local
leva em consideragao o ranking de audiéncia de cada mercado, respeitando os diferentes
habitos de consumo da programagdo de televisdo aberta e obtendo os melhores
resultados.

A campanha sera langada em um domingo a noite, com o filme de 45", que veicula durante
a primeira semana, em todas as redes e mercados. Com um tom sensivel, ele traz
informacgéo sobre as realizagdes demonstrando uma boa gestao e provocando orgulho na
populagdo. Nas outras semanas teremos insergdes de 30" e algumas de 45" com cobertura
estadual na RPCTV e na TV Educativa e-Parana (Quadro “C1" — Anexos de Midia) e
teremos materiais de 30" nas programacdes locais de SBT, Record e Bandeirantes em
Curitiba, Cascavel, Londrina, Maringa, Ponta Grossa e Foz do Iguagu, conforme
demonstrado nos Quadros, “C2”, “C3", “C4", “C5", C6" e “C7” — Anexos de Midia. A cada
semana da campanha, entra um novo comercial de 30" com um novo tema. Teremos o
filme Vestibulanda, na segunda semana da campanha, o fime Chegada de um Filho, na
terceira semana e o filme Agricultor, na quarta semana. Em quatro semanas a
programagcao total obtém 6timos resultados. Em média, 69,8% da populagao sera atingida
e sera impactada 11,3 vezes pelos comerciais da campanha. Como temos 4 filmes
diferentes, € muito importante que os numeros de frequéncia de exposi¢cdo sejam altos.
Quando olhamos os resultados praga a praga, verificamos os seguintes resultados:
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- SIMULACAO DE TV ABERTA POR MERCADO
ratée o - T e L e s L | e
[ e P | Frequéncia de
C; i Insercdes | GRP | Alcance Exposicsio
Curitiba 116 537 56% 9 vezes
Cascavel 103 904 73% 12 vezes
Londrina 110 897 74% 11 vezes
Maringa M 850 71% 11 vezes
Ponta Grossa 110 934 74% 12 vezes
Foz do Iguagu 103 983 71% 13 vezes

Fonte: Ibope Media Worstation Curitiba/Cascavel/Londrina/Maringa/Ponta Grossa e Foz do
Iguacu.

TV Fechada (Pay TV) — (Quadro “D” — Anexos de Midia) Selecionamos os canais da
GLOBOSAT de maior audiéncia para ampliar a cobertura da campanha em Curitiba,
conforme ranking abaixo. A GLOBOSAT é a Unica operadora de Pay TV com sinal regional
de publicidade para os assinantes da NET e, para esta campanha, estaremos com
inser¢des diarias, durante todo o més, no horario nobre (prime time) dos canais SPORTYV,
Viva, Megapix, Universal e Multishow. O canal GloboNews também esta programado
durante todo o periodo da campanha no prime time, porém, de segunda a sexta, quando o
conteudo jornalistico € mais consumido. O conteudo editorial e a qualidade na
programacgao fazem com que os intervalos comerciais também tenham melhor qualidade e
a comunicacgéo se torne mais atrativa. Em Curitiba, a penetragdo de Pay TV é de 49%.
(Fonte: Target Group Index BrY16w1+w2). Seguimos com a mesma tatica de TV aberta,
com o filme de 45" durante a primeira semana da campanha e com um novo filme de 30", a
cada semana, nas outras trés semanas, com um total de 403 insercdes.
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| Ranking GLOBOSAT — Ambos os sexos, ABCDE, 18+ com Pay TV.
0 e | Temsinal T~ Audénoa
. Curitiba % Absoluto
M_L_Ee.(:l}e_;eleci.ne___mw - Né&o, somente nacional | 0,450 3.400
SPORTV Sim 0,271 2.047
VIVA Sim 0,269 2.034
MEGAPIX Sim 0,262 1.979
GloboNews Sim 0,252 1.906
UNIVERSAL CHANNEL Sim 0,207 1.560
MULTISHOW Sim 0,178 1.347
GLOOB Nao, somente nacional 0,129 975
GNT Sim 0,095 714
SPORTV 2 Sim 0,077 583
STUDIO UNIVERSAL Nao, somente nacional 0,049 367
CANAL BRASIL Nao, somente nacional 0,048 364
SPORTV 3 N3o, somente nacional 0,034 259
SYFY Nao, somente nacional 0,010 79

Fonte: Ibope Media Workstation. Universo Curitiba: 755.000 assinantes.

Radio — Selecionamos emissoras de grande audiéncia em doze municipios prioritarios, que
séo os de maior populagdo: Curitiba, Apucarana, Cascavel, Foz do Iguagu, Guarapuava,
Londrina, Maringa, Paranaguad, Pato Branco, Ponta Grossa, Toledo e Umuarama. Outros
municipios de grande populagdo como: Sido José dos Pinhais, Colombo, Araucaria,
Pinhais, Campo Largo, Almirante Tamandaré e Piraquara fazem parte da Regido
Metropolitana de Curitiba e séo atingidos pelas emissoras de radio da capital. Teremos
inser¢des de 60" com o jingle da campanha e de 30" com spots de entregas das ag¢des do
Governo em todas as emissoras ao longo do dia como podemos visualizar no Quadro “E” —
Anexos de Midia. A programagao foi feita de segunda a sexta, pois sdo os dias com maior
audiéncia no meio. Nas Radios Educativas AM e FM, os materiais de radio veicularam
todos os dias da semana. Ao todo teremos 3.206 insergdes.

Jornal — Pelo meio jornal, vamos atingir, principalmente, o publico mais qualificado,
formadores de opinido, que € o maior consumidor do meio. Estaremos presentes em
Curitiba, Apucarana, Cascavel, Foz do Iguagu, Guarapuava Londrina, Maringa, Paranagua,
Pato Branco, Ponta Grossa, Toledo € Umuarama, em cada praga serao veiculados 4
anuncios no formato de %2 pagina ou %2 pagina reduzida, coloridos, somando ao todo 48
insergdes. Os temas dos anulncios serdao escolhidos de acordo com as caracteristicas de
cada regido, e serdo escolhidos dentre os 10 apresentados na ideia Criativa. A tatica esta
demonstrada no Quadro “F’ — Anexos de Midia. Assim como no radio, estaremos
presentes nos principais jornais dos doze municipios de maior populagdo, somando mais
de 150 mil exemplares a cada anuncio publicado.
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Midia Exterior — Outdoor (Quadro “G” — Anexos de Midia) — A midia exterior tem o objetivo
de atender a cobertura local nos 22 municipios com maior populagéo no Parana, incluindo
Curitiba e alguns municipios da Regido Metropolitana. A comunicagdo sera totalmente
regionalizada, informando beneficios do Estado do Parana para o municipio de veiculagao.
O outdoor de Curitiba sera diferente do de Colombo, que sera diferente do de Umuarama e
assim por diante, conforme demonstrada na Ideia Criativa. Desta forma, a populacao
percebe os beneficios que aconteceram onde ela mora, se sente incluida e atendida pelo
Governo. O roteiro com os pontos de outdoor terdo enderecos com boa cobertura e
visibilidade em vias de grande fluxo e principais eixos de cada cidade, com outdoor simples
sem aplique, ao todo serao 322 pontos.

Internet — Durante todo o periodo da campanha utilizaremos varios veiculos e
anunciaremos nos mais diversos formatos. Com um mix de portais de grande audiéncia de
conteudo nacional e local, como G1 Parana, UOL, Gazeta do Povo, Banda B, Bem Parana,
O Bonde, Folha Web, Waze, Facebook, Google, YouTube, midia programatica e canais
préprios do Governo do Estado esta estratégia ampliara a cobertura da campanha em todo
o Estado. Os veiculos Google, YouTube e Facebook recebem o maior share de
investimento, 31,44%, visto que sado os portais de maior audiéncia no Brasil (Fonte:
comScore Media Metrix Desktop, Brasil, Total da Populagdo Digital, fevereiro de 2016,
idade 6+). No Quadro “H”, observamos que, na campanha, serdo mais de 15.591.640 de
impressdes/cliques/visualizagdes/alcance durante 30 dias de campanha. Em todos os
veiculos o link das pegas da campanha serd encaminhado para o site do Governo
(http:/iwww.pr.gov.br/), no qual o usuario podera encontrar mais informagées sobre o
assunto.

" iocaliza

iores cidades, -
Waze Geral volume populacional Rota de deslocamento
. Por cidade
Google Mais de 18 anos (399 municipios do Parand) Geral
Facebook . Por cidade
(Dark Post) Mais de 18 anos (399 municipios do Parana) Geral
YouTube Mais de 18 anos Estado do Parana Geral
Midia Noticias, noticias locais,
. Mais de 18 anos Estado do Parana economia, finangas e
Programatica investimentos
Facebook .
(Canvas) Mais de 18 anos Estado do Parana Geral
G1 Geral Estado do Parana Geral
Gazeta do
P Geral Estado do Parana Geral
Banda B Geral Estado do Parana Geral
Bem Parana Geral Estado do Parana Geral
O Bonde Geral Estado do Parana Geral
Folha Web Geral Estado do Parana Geral
uUoL Mais de 18 anos Estado do Parana Geral
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Segmentacgao Estado do Parana

YouTube - O YouTube é o site de streaming de video mais acessado do Brasil. Sera uma
extensao da TV, replicando os filmes de 45" e 30" dentro do canal do Governo. Segundo
estudo apresentado no Think With Google, 76% dos brasileiros que assistem TV fazem
atividades simultdneas em outras telas como smartphones e tablets (Fonte:
https://www.thinkwithgoogle.com/intl/pt-br/articles/intimidade-dos-brasileiros-com-
youtube.html). Os filmes serdo patrocinados e aparecerdo antes de outros videos no
YouTube (Pré-Roll), respeitando a segmentagdo do publico (Mais 18 anos) e
geolocalizagdo da campanha (Estado do Parana), aumentando o alcance da mensagem.
(Fonte: http://www.alexa.com/topsites/countries/BR, pesquisa realizada dia 31/01).
Estimamos que a campanha no YouTube tera 400 mil visualizagdes.

Midia Programatica — Cada usuario navega por diferentes sites, passando pelas redes
sociais, blogs, YouTube, sites de noticia e e-commerce (canais de compra pela internet), a
partir de diferentes dispositivos, como: smartphone, tablet e computadores (laptop e
desktop). A midia programatica coleta esses dados de navegagdo de cada usuario e
permite que a campanha seja segmentada, de acordo com o interesse e geolocalizagéo do
nosso publico. Entdo, através da definicdo de um publico-alvo, regido geografica e
assuntos de interesse, a campanha é entregue para os usuarios em diferentes momentos
da sua navegagao com apenas uma compra de midia. Vamos veicular os filmes utilizados
na televisdo em diferentes sites e canais, buscando contetidos de video como noticias,
noticias locais, economia, finangas, investimentos e assuntos do proprio Estado do Parana.
O filme ira veicular antes do inicio de um video escolhido pelo usuario e sera possivel optar
por ndo assistir apés os primeiros 5 segundos. A vantagem dessa compra de midia é que
somente quando o filme for assistido na integra a sua veiculagdo sera paga. A entrega
estimada é de 1 milhdo de impressoes.

Portais com contetido editorial local

Juntos, portais como G1 Parana, Gazeta do Povo, Banda B, Bem Parana, O Bonde e
Folha Web ampliam a cobertura da nossa campanha on-line e reforgam a mensagem da
nossa campanha aliada a um conteudo regionali.

G1 Parana - Um em cada trés internautas da capital navega nos sites da globo.com e o
G1 é o lider de audiéncia no segmento noticias. No G1, teremos dois patrocinios durante
30 dias: o patrocinio do proprio G1 Parana, com webbanners da Home (pagina inicial) e
também em paginas internas. E o patrocinio do Parana TV 22 Edi¢cao, que é o telejornal de
maior audiéncia e credibilidade do Estado. Aqui, na sua versao para internet com todas as
matérias disponiveis. Teremos banners com os formatos Maxiboard 1, conforme
apresentado o webbanner na ideia criativa, € Retangulo Médio 1, Retangulo Médio Mobile
Skin Banner, Slim Banner e no formato Pré-Roll veicularemos os filmes da campanha.
Durante os 30 dias teremos mais 600 mil impressdes. Fonte: Target Group Index
BrY16w1+w2.

Gazeta do Povo — De acordo com comScore DigitalAnalytix (outubro, novembro e
dezembro de 2016) e Ipsos Connect EGM Multimidia (consolidado 2015), a versdo on-line
da Gazeta do Povo tem mais de 35 milhdes de visualizagdes em um més, tanto através de
computadores (desktop e laptop) quanto por smartphones, que sédo 54% desse total. Além
de estar presente com anuncios de % pagina na versao impressa da Gazeta do Povo,
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teremos 2 milhdes de visualizagbes da nossa campanha na versdo on-line do jornal ao
longo de 30 dias. Formatos de webbanner utilizados: billboard e half page.

Banda B - O Portal Banda B foi criado em setembro de 2010, com o objetivo de se tornar a
principal fonte de informagdes da Regido Metropolitana de Curitiba na internet, utilizando,
desde o inicio, a mesma foérmula de comunicagdo e jornalismo que consagrou a Radio
Banda B. Hoje, € um dos principais portais regionais de noticias da Grande Curitiba,
levando informagdes atualizadas aos seus mais de 2,5 milhées de leitores/més. Estaremos
presentes com os formatos de webbanner superbanner/wide expansivel — Sky e
superbanner/wide - cabegalho grande, durante todo o periodo da campanha com 1,2
milhdo de impressdes. Fonte: Google Analytics.

Bem Parana - O portal Bem Parana traz ao leitor a oportunidade de estar atualizado sobre
0 que acontece em sua regido e no mundo, além de oferecer informagdes essenciais para
seu bem-estar e lazer. E dividido em mais de 30 editorias, canais de servico e
entretenimento. O portal recebe cerca de 515 mil usuarios diferentes e tem 1,4 milhdes de
visualizagdes ao longo do més. Teremos os formatos de banner superbanner/widebanner e

DHTML flutuante, que juntos entregaram 800 mil impressées. Fonte: IVC, setembro de
2016.

O Bonde - Oferecendo conteldo regionalizado, esta ha mais de dez anos no mercado
figurando como um dos maiores portais do Parana. Com o objetivo de atender aos mais
diversos publicos, oferece canais diferenciados como Educacédo, Gastronomia, Turismo,
Mulher, Casa e Decoragdo, além das tradicionais editorias de Economia e Esportes. O
portal conta com uma redagédo que cobre, em tempo real, o que acontece em Londrina e
Regiao, assim como no Estado, no Brasil e no mundo, trazendo ao internauta a informagao
em primeira mao com qualidade e credibilidade. A forga regional fica evidente quando
verificamos que o portal atinge 12 milhées de visualizagbes em 30 dias, tornando-se um
veiculo importante para a nossa campanha. Ao final teremos 1 milhdo de impressbes que
serao entregues nos formatos: DHTML e superbanner expansivel topo. Fonte: Google
Analytics.

Folha Web — E o portal do jornal Folha de Londrina, que retne a qualidade editorial e a
credibilidade da versdo impressa ao amplo campo de possibilidades que o meio internet
proporciona, apresentando conteudos atualizados, em tempo real, além da versao para
internet das edi¢des diarias do jornal. Desta forma, complementamos a audiéncia dos
anuncios de %2 pagina da versao impressa atingindo, também, sua audiéncia on-line. O
Folha Web atinge quase 300 mil pessoas diferentes ao longo de 30 dias. Teremos 150 mil
impressées no final da campanha e utilizaremos os formatos: DHTML e superbanner
expansivel topo.

Portal com contetdo editorial nacional com campanha segmentada para o Parana

UOL — O UOL é o portal mais acessado em todo o Brasil, em computadores, nos acessos
via smartphone fica abaixo apenas dos sites do Google e do Facebook, também
programados na nossa campanha. (Fonte: comScore Media Matrix e comScore Mobile,
fev. 2016). Teremos dois formatos diferentes de webbanner, o superbanner expansivel e o
half page, durante trinta dias, em estagbes e canais selecionados como: economia,
educacado e em sites que fazem parte da rede de conteddo do UOL, que é um grupo de
sites parceiros do portal. A veiculagdo da campanha é programada pelo proprio UOL, de
acordo com a geolocalizagdao (Parana), o publico-alvo (homens e mulheres das classes
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A,B,C,D e E, com mais de 18 anos) e os assuntos que serao abordados na campanha. No
final dos 30 dias teremos 2 milhGes de impressées.

Segmentacgao regionalizada por municipio

Dando continuidade a regionalizagdo da mensagem da campanha, como foi observado
com o outdoor, na estratégia de internet iremos regionalizar a comunicagao para as 399
cidades do Estado. Serdo mensagens dirigidas para cada uma das cidades, por isso

optamos por veiculos que possibilitam a veiculagdo desta forma. Sao eles: Google,
Facebook e Waze.

Google - O Google conta com uma rede de sites parceiros em que, de forma segmentada,
0s webbanners sdo veiculados e o anunciante paga por clique. A entrega dos anuncios &
segmentada por publico-alvo (afinidade, cidade, renda e idade) e por assunto de interesse
desse publico. Por isso, a segmentacdo da nossa campanha se dara por assuntos e
entregas especificas em cada cidade. Por exemplo, assunto: educagéo em Curitiba, iremos
segmentar para o publico ABCDE com mais de 18 anos, homens e mulheres, moradores
da cidade de Curitiba. Com essa segmentacdo, entregaremos, para esse publico,
informagao sobre as entregas do Governo para a cidade de Curitiba na area de Educagéao
e, assim, seguira para as outras 398 cidades. Utilizaremos diversos formatos de
webbanner e ao final da campanha estima-se que teremos 48.000 cliques. De acordo com
o estudo da Online Publishers Association, “The Silent Click: Building Brands Online",
junho de 2009, um em cada cinco consumidores expostos a webbanners de uma empresa
faz pesquisas relacionadas €, um em cada trés deles visitam o site do anunciante. O
estudo refor¢ca nossa estratégia de utilizagdo de webbanners na rede do Google, com o
objetivo de aumentarmos a lembranga da campanha e interesse do usuario pelo contetdo
apresentado.

Facebook - A rede social mais acessada do Brasil, na qual os usuarios compartilham
conteudo (texto, imagem e video) e interagem sobre temas diversos (como politica, moda,
atualidades, tendéncias, entre outros). A escolha da rede social nos possibilitara comunicar
de forma dirigida com a populagdo das 399 cidades. Cada cidade tera uma mensagem
especifica que s6 aparecera para ela (exemplo: comunicagdo de uma melhoria para
Cianorte, segmentada apenas para essa cidade). Utilizaremos o formato Dark Post, que
propde a interagdo do usuario por meio de: “gostei’, “comentario” e "compartilhamento” da
mensagem, a mensagem nao ficara disponivel na fanpage do Governo do Parana para
todos os usuérios, garantindo que somente o publico-alvo de cada post seja impactado
pelo mesmo. Teremos, também, o formato Canvas, que é um formato multimidia,
especifico para acessos via smartphone, que permite interagdo com o toque do usuario a
partir de imagens, textos e videos. Serdo cinco materiais com temas diferentes para
veiculagdo durante o periodo e baseados nos seguintes publicos: recém-casados,
vestibulanda, trabalhador, agricultor e gravida. Estima-se que ao final da campanha
teremos 6,3 milhdes de impressos (Fonte: http://www.alexa.com/topsites/countries/BR,
pesquisa realizada dia 31/01).

Waze — O Waze é um aplicativo de mapas que permite tragar rotas de acordo com as
condic¢des de transito. Utilizaremos o aplicativo como um indicador e divulgador das obras
realizadas pelo Estado por meio do formato Pino, que € um indicador de local que aparece
no mapa quando o usuario esta passando por perto. Serdo 1.200 Pinos, ou seja, iremos
divulgar 1.200 obras/benfeitorias do governo, que serdo divididas nas 22 maiores cidades
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do Estado, seguindo a mesma estratégia de midia exterior, pois, além do Waze ser um
aplicativo para tracar rota, de um ponto a outro, ele é utilizado nos grandes centros como
guia para desvio de congestionamentos ou trafego pesado.

Canais préprios de comunicagdo — Os materiais de 45" e de 30" para televisdo também
serao veiculados na TV Educativa e-Parana durante todo o periodo da campanha. Para
obter maior aderéncia, buscamos a programacao local da TV Educativa. Também teremos
nossa campanha nas radios Educativa AM e FM, com os materiais de 60" e 30", no
Facebook serédo veiculados os filmes da campanha seguindo o cronograma de veiculagao
de TV, no Instagram serdo inseridas 5 imagens seguindo a campanha baseada nos
seguintes publicos: agricultura, investidores, jovens/estudantes, familia e populagdo em
geral, no YouTube serdo veiculados os filmes da campanha de televisdo seguindo o
mesmo cronograma € no Twitter serdo 60 tweets com assuntos da campanha com a
frequéncia média de dois por dia. Além de banners no portal do Governo do Parana, como
é possivel verificar nos quadros “C1" — Anexos de Midia de TV Aberta, quadro “E” de Radio
e “H" de Internet.

Para complementar a agdo de comunicagao, teremos materiais de ndo midia como flyers e
cartazes que seréo disponibilizados nos equipamentos do governo com maior contato com
a populagao, como escolas e unidades de saude. Entregaremos na sede do Governo, em
Curitiba, que fara a distribuigao para os equipamentos publicos.

3) Publico Externo: potenciais investidores do Brasil

3.1 Estratégia de Midia

Na busca pela definigho deste publico-alvo, entendemos que o investidor pode se
interessar por assuntos como economia, finangas, investimentos. Por esse motivo,
buscamos meios e veiculos que atinjam ele no momento adequado e de acordo com o
conteudo consumido.

Para o publico investidor, temos veiculagao nacional em Pay TV (TV fechada) e revista. No
meio digital (internet), onde é possivel regionalizar a comunicagdo com maior rentabilidade
e assertividade, segmentamos a campanha para os principais centros econémicos: Sao
Paulo capital, Rio de Janeiro capital, Belo Horizonte, Brasilia e Porto Alegre. Estas s&o as
capitais dos Estados com o maior Produto Interno Bruto e que concentram, também, boa
parte das empresas e das grandes decisdes de investimento.

3.2 Tatica de Midia

Pay TV (TV fechada) - (Quadro “I’ — Anexos de Midia) — O publico investidor sera
impactado pela nossa campanha no canal GloboNews em prime-time (horario nobre), de
segunda a sexta-feira. O GloboNews & o canal de noticias de maior audiéncia e
credibilidade no Brasil, com audiéncia de 176.000 assinantes NET por minuto. (Fonte:
Ibope Media Workstation). Lider de audiéncia entre os canais de noticias da TV por
assinatura. “Top of Mind” no segmento, segundo pesquisa Datafolha de 2015. Nesse canal
iremos veicular o filme de 30" investidor, conforme demonstrado na Ideia Criativa, com o
objetivo de atingir o publico investidor. Os paranaenses também serdo impactados por
esse material e isso contribuirda para o aumento do sentimento do orgulho, um dos
objetivos da campanha.
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Revista (Quadro “J” — Anexos de Midia) - Teremos 4 insercdes em 4 titulos nacionais, com
um total de 427.472 exemplares. Programamos andncios de pagina dupla na revista
Exame, principal titulo de negécios do Brasil. Teremos, também, anlncio de pagina
simples nas revistas de bordo da Latam, da GOL e da Azul, no més da campanha, desta
forma atingimos 7.100.000 passageiros em um més. Como verificamos no quadro abaixo,
a maior parte dos passageiros em voos nacionais esta viajando a negécios, o que significa
um momento excelente para impactar possiveis investidores.

b e ~ Perfil do Passageiro
“Compan fomem | Muher | Trabaho | Lazer.
TLATAM | 61% 39% 55% | 45%
GoL 62% 38% 60% | 40%
AZUL 55% 45% 56% | 44%

Fontes: LATAM, Instituto Ibope Inteligéncia e TGl 2015 e Pesquisa NPS Azul 2015.

Internet (Quadro “K” — Anexos de Midia) — Toda a midia de internet para os investidores
sera segmentada para cidades de Sao Paulo capital, Rio de Janeiro capital, Brasilia, Belo
Horizonte e Porto Alegre e também por assuntos de interesse como economia, finangas e
investimento, por exemplo. Vamos utilizar a midia programatica e a rede Display do Google
que permitem tais segmentagées, com webbanners contando as vantagens de investir no
Parana. Os dois veiculos irdo contribuir para ampliar a cobertura e resultados da
campanha. Além disso, sera promovido o filme 30" investidor no YouTube, no LinkedIn
através de posts e do canal (Brand Channel) que iremos criar. Todos os webbanners da
campanha serdo direcionados para o canal que criaremos no Linkedin.

: 35-44 . . ; Cargo, Tamanho da Empresa
Linkedin - capital, Belo Horizonte, Brasilia e . '
45 - 54 Porto Alegre Ramos de Empresa
Economia, negdcios, finangas,
Midia 35 - 44 Sao0 Paulo capital, Rio de Janeiro investimentos, veiculos de
B e 45 - 54 capital, Belo Horizonte, Brasilia e comunicagéo especificos, como os
9 Porto Alegre principais jornais das cinco capitais e
revistas de negocio
_ Séao Paulo capital, Rio de Janeiro . C .
Google 32 3 gz capital, Belo Horizonte, Brasilia e Proﬁssmn:\l/iccig sn etggﬁlgﬁlgs\,/ s
Porto Alegre '
Sao Paulo capital, Rio de Janeiro . o .
35-44 . . - Profissional de negocio, investidores
YouTube _ capital, Belo Horizonte, Brasilia e A !
45 - 54 Porto Alegre avidos, tecndfilos

Linkedln - Criaremos uma pagina do Governo do Parana dentro do Linkedin e
incentivaremos o acesso por meio de publicidade na propria rede e também fora do canal
(Midia Programatica e Google, como sera detalhado a seguir). A pagina tera uma série de
24 posts, com foco nos 6 setores prioritarios para atragao de investimento de acordo com o
Parana Desenvolvimento (www.paranadesenvolvimento.pr.gov.br) os setores s&o:
automoveis e transportes; saude e beleza; aeroespacial e defesa; tecnologia da
agroindustria; energia; tecnologia da informagédo e eletroeletrénicos. Para propaganda
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dentro do canal, propomos o formato Sponsored Content, um patrocinio multiplataforma
(computadores, tablets e smartphones) da série de posts com a seguinte segmentagéo:
por cargo e fungéo; por setor e tamanho da empresa; geolocalizagido e por nivel de
experiéncia. Teremos com resultado, estimado, da campanha 5.455 cliques.

Midia Programatica — Por meio da Midia Programatica, a campanha sera entregue para o
nosso publico-alvo nos mercados pré-definidos. Sabemos que o publico investidor acessa
informagoes sobre cotagdo da moeda, safra, informagdes sobre a situagdo do pais,
exportagdo, entre outros assuntos. E também acessa sites como Valor Exame, IstoE
Dinheiro, Epoca Negécios, Valor Econémico, Folha de Sao Paulo, O Estado de Sao Paulo,
Zero Hora, O Globo, Estado de Minas e Correio Braziliense, entre outros. Nossa campanha
tera webbanners de internet de diversos formatos e vai buscar estes contetidos e, também,
sera direcionada por regido geografica, sendo visivel apenas para Sao Paulo capital, Rio
de Janeiro capital, Brasilia, Belo Horizonte e Porto Alegre. Ao todo estamos contratando 4
milhdes de impressoes.

Google — Junto com a Midia Programatica, utilizaremos a rede de sites parceiros do
Google para aumentarmos o alcance da comunicagdo e segmentagciao da mensagem de
acordo com a geolocalizagdo e os interesses do publico-alvo (economia, politica,
investimento etc.). Quando o usuario clicar no banner ele sera direcionado para a pagina
do Linkedin do Governo. A compra de midia é feita por clique, ou seja, s sera pago se a
pessoa se interessar e clicar para obter mais informagdes. A entrega dos antncios é
segmentada conforme os seguintes itens: publico-alvo, segmentagdo por assunto e
geolocalizado. Por exemplo: se segmentarmos a campanha pelo assunto “melhor estado
brasileiro para investimento” o anlncio aparecera em sites com o contetido relacionado a
“‘melhor estado brasileiro para investimento”, geolocalizagdo nas cidades pré-definidas e
por dispositivo (sites responsivos, também adaptados para mobile, tablets e sites para
desktop).

YouTube — Utilizaremos o canal devido ao seu grande poder de segmentagao e alcance,
como ja citado na estratégia de midia. Para esse publico o YouTube também sera a
extensao da veiculagao da TV, garantindo, de forma segmentada, a exibicao do filme para
0 publico-alvo da campanha e para as cidades que sdo os principais centros econdémicos
do Brasil: Sao Paulo capital, Rio de Janeiro capital, Belo Horizonte, Brasilia e Porto Alegre
e por interesse, conforme demonstrado no quadro K. Ao todo teremos 666.667
visualizagdes do filme de 30" investidor.
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11.3.4.2 RESUMO GERAL
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= PUBLICO EXTERN S IMPRESSOES OU TOTALMiDIA | Participagio por |
T Q' Q § 5 DS T Q QS 8 DS T Q@ Q 8 S D S T| QUANTIDADE meio/piblico

10 11 12 13 14 15 16 17 18 18 20 21 22 23 24 25 26 27 28 29 30 31 PRODUZIDA

Publico/ Mercado/Peca ou Formato/Meios

NAO MIDIA
SERVIDORES PUBLICOS - ENDOMARKETING
Cartaz (modelo) 1.200
Hotsite

POPULAGAO DO PARANA
Cartaz (6 modelos)

5,000
Flyer (1 modelo)

500.000

Total Ndo Midia

[i

TV ABERTA
POPULAGAO DO PARANA
45" (1 material) e 30" (3 materiais diferentes de 30")

764 RS  2.044.046,00 33%

Parana Estado, Curitiba, Cascavel, Londrina, Maringa. Ponta Grossa. Foz do Iguagu
Canal Proprio do Govemo do Parana - TV E-PARANA

Total TV Aberta 764 RS 2.044.046,00

PAY TV - Tv Fechada

POPULACAO PARANA

45" (1 material) e 30" (3 materiais diferentes de 30%)
Curitiba 443 R$ 712.425,00 119%
PUBLICO INVESTIDOR
Fitme 30" (1 material)
Nacional

Total PAY TV

443 RS 712.425,00

RADIO

POPULAGAO PARANA

Jingle 60" e 3 versdes de spots de 30"

Mercados Prioritarios

Canal Préprio do Govemo do Parana - Educativa AM e FM E-Parana

3.206 R$ 543 639,84
9%

Total Radio

3.206 R$ 543.639,84

JORNAL

POPULAGAO PARANA

1/2 pagina - 10 leiautes diferentes
Mercados Prioritarios

RS 705.528,58 "
48

Total Jomal

48 RS 705.528,58

REVISTA

INVESTIDORES

Paginas Dupla (1 anuncio) e Simples (3 anuncios}
Nacional

RS 670.970,00 1%

Total Revista 4 RS 670.970.00

INTERNET

SERVIDORES PUBLICOS - ENDOMARKETING
Canal Proprio - E-mail marketing (6 e-mails)
Canal Proprio - Webbanners (2 webbanners)

6
disparos de e-mail mkt

POPULAGAO PARANA

Canvas (5 modelos rotacionando)

Web banners (1596 webbanners em diversos formatos para as 399 cidades)
Web banners em diversos canais (18 formatos)

Waze (1.200 Pinos distribuidos nas 22 cidades prioritarias)

Dark Posts Facebook - 1 diferente por cidade (399 cidades)

Promogéo dos videos em diversos canais

Canal Préprio do Governo (Twitter, Facebook, Instagram e Banners no Portal)

93.455
cliques

12.843.640
Impressdes R$  1.222350,00 205

1.114.667
visualizagdes

INVESTIDORES

Web Banner (15 banners diversos rotacionando)

YouTube (Filme de 30%)

Brand Channel Likedinn

Post LinkedIn (24 posts rotacionando)

Mercados: Sdo Paulo {capital), Rio de Janeiro (capital), Brasilia,
Belo Horizonte, Porto Alegre e Naciona!

Total Intemet

6.300.000
Alcance

R$__ 1.222.350.00

MIDIA EXTERIOR

POPULAGAO PARANA

Outdoor - Cartaz simples sem aplique (22 artes)
Mercados Prioritarios

322 RS 321.262,50 5%

322 321.262,50

S - et d = s s e e — 3 =i S 61090,.921,90 - 100%_
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L 1 _ VALOR
INVESTIMENTO EM MIDIA RS 6.220.221,92
INVESTIMENTO EM PRODUGAO E
DISTRIBUICAO RS 764.735.00 10.95%
e TOTAL| RS 698495692 ~100.00%

A =Ry =
ent do 30™ Ut do loda
v i S # CEeSuslpapS e zagso 10985381 ¢ | Rs53290000(  69.68%
midias. 2 meses. PR Para o filme dor foi ¢ do midia |
Jingle 60° + audio para 1 Filme 45" Institucional + dudio para 1 filme 30™ Para investidor + audios para 3 filmes de ]
Audio entrega para populag3o 30" + 3 spots (cabega e assinatura do pngle com muclo de entregas Utilizagdo todas as| 9 RS 65 750.00 8.60%
midias, 2 meses. PR Para o filme dor foi ¢ derado midia nacional
10 fotos em estudio layouts ap di dando caché para 12 modelos Locagdo de 10 fotos de|
Fotos banco de imagens + tratamento de fusdo foto de estudio + foto do banco Utihizagdo todas as midias. 2 meses. PR 20 RS 79 500.00] 10 40%
Para a foto do investidor fo) considerado midia nacional
Cantazes de outdoor em papel impressao digial la vanos modelos dife ) - com entrega em, Cuntiba,
) ) Londnina. Mannga Ponta Grossa Cascavel. Sdo José dos Pinhais Foz do Iguagu. Colombo Guarapuava.
| Midia Extesiar Paranagua, Araucana, Toledo, Apucarana, Pinhais, Campo Largo Asapongas. T e, U 2 RS 51:520,00 674%)
Cambé. Campa Mordo & Pato Branco
Cantaz Populacdo |Couché Fosco 120g - 4 x 0, 6 modelos of oi ndo nclusa - 5000 RS2516.00]  033%
Flyer Populagdo Couché Fosco 120g-4 x4. 6 fi Distnbuigdo ndo inclusa 500000 RS 3 190_00| 0.42%)
Cartaz Fase_ 1-  |Couché Fosco 120g- 4 x 0. 1 modelo Distnbuigdo ndo inclusa 1200 RS 1_200_00' 0 16%
endomarkeling
Desenvovimento de hotsite com 12 p (ref as 10 resp dadas pelo semador, assim como a
Digital e nome do ) para geragdo de infografico customizado por serador O d h mclui cnaga 1 RS 28 160.00 368%
de banco de os_ Montagem (front end) e Homologacdo
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ANEXOS - QUADROS E TABELAS DE MIDIA
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QUADRO "A"

JGRAMAGAO DE MIDIA POR |

T e T

PUBLICO I

Publico/Mercado/Formato/Meios

CANAIS PROPRIOS
E-mail Marketing, web banner (Portal do Servidor)

PARANA

TV ABERTA
45" e 30"

™ ™™ ™™

Parana Estado 131 1.269.126,50
Curitiba 116 423.239,00
Cascavel 103 25.848,50
Londrina 110 144.192,50
Maringa 91 83.115,00
m ) Ponta Grossa 110 33.307,50
Foz do Iguagu 103 65.217,00
Total TV Aberta 764 2.044.046,00 43%
A.\ PAY TV (TV Fechada)
45" @ 30"
Curoa ErE—— e e 184.425.00
Total PAY TV 403 184.425,00 4%
RADIO
A. 60" e 30"
Mercados Prioritarios 2834 543.639,84
Canal Préprio do Governo do Parana - Educativa AM e FM e-Parana 372
Total Radio 3.206 543.639.84 12%
JORNAL
1/2 pagina
Mercados Prioritarios ] [T (Eamm] [——] a8 705.528,58
Total Jornal 48 705.528,58 15%
INTERNET
Diversos
Parana Estado| 15.591.640 922.350,00
Canais Praprios do Governo do Parana
C Total INTERNET 15.591 640 922.350,00 20%
OOH (Midia Exterior)
M ) Cartaz simples sem aplique
| Mercados Priortarios EE e e 322 321.262.50
Total OOH 322 321.262,50 7%
INVI
PAY TV
30"
Nacional e s Caeeweees| Eoseese “ 528.000,00
Total PAY TV 40 528.000,00 35%
REVISTA
Pag. Dupla e Simples
; Nacional 4 670.970,00
(
) Total Revista $70.970,00 45%
(
) INTERNET
( Diversos
= 20 Paulo (captal), o de Jareio (capial), Brasia. e e o S e | 471212 30000000
ﬁ Belo Harizonte, Porto Alegre|
300.000,00
149887000 @ 100% | < 24% |
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QUADRO "C1"

MES BASE z AUD
Mercado/Rede/ Programa Formato | HorarioInicial|ValorUnitario|D S T Q@ @ S S D S T @ Q@ S S D S T Q Q S S DSTAQOQS S D S T|INS| ValorTotal TGT Particip.
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 16 17 18 19 20 21 22 23 24 25 26 27 28 29 30 31
PARANA ESTADO

GLOBO

FANTASTICO 45" 21:00 69.451,50 1 1 69.451,50 | 13,25
FANTASTICO 30" 21:00 46.301,00 1 1 46.301,00 | 13,25
JORNAL NACIONAL 30" 20:30 57.237,00 1 1 1 3 171.711,00 | 14,09
NOVELA Il 45" 21:20 87.802,50 1 1 87.802,50 | 13,44
NOVELA il 30" 21:20 58.535,00 1 1 2 117.070,00 | 13,44
TELA QUENTE 30" 22:25 29.751,00 1 1 29.751,00 | 12,37
GLOBO REPORTER 30" 22:25 37.111,00 i 1 37.111,00 | 12,30
PARANA TV 2A EDICAO 45" 19:15 49.051,50 1 1 49.051,50 | 12,18
PARANA TV 2A EDICAO 30" 19:15 32.701,00 1 1 1 3 98.103,00 | 12,18
DOMINGAO DO FAUSTAO 30" 18:00 25.468,00 1 1 2 50.936,00 | 8,86
CALDEIRAO DO HUCK 45" 15:30 18.385,50 1 1 18.385,50 | 6,25
CALDEIRAO DO HUCK 30" 15:30 12.257,00 1 1 12.257,00 | 6,25
PARANA TV 1A EDICAO 45" 12:00 23.344,50 1 1 1 1 1 () 116.722,50 | 6,12
PARANA TV 1A EDICAO 30" 12:00 15.563,00 1 11 1 1 1 6 93.378,00 | 6,12
GLOBO RURAL DM 30" 8:10 8.725,00 1 1 1 3 26.175,00 | 4,82
MEU PARANA 30" 12:00 12.868,00 1 1 2 25.736,00 | 4,81
JORNAL DA GLOBO 45" 23:55 17.212,50 1 1 2 34.425,00 | 4,81
JORNAL DA GLOBO 30" 23:55 11.475,00 1 1 1 3 34.425,00 | 4,81
ESTUDIO C 30" 14:30 9.370,00 1 1 2 18.740,00 | 4,68
BOM DIA BRASIL 45" 7:30 9.706,50 1 1 2 19.413,00 | 3,91
BOM DIA BRASIL 30" 7:30 6.471,00 1 1 1 1 1 5 32.355,00 | 3,91
P EMPRESAS G NEGOCIOS 30" 7:40 2.602,00 1 1 2 5.204,00 | 3,85
CAMINHOS DO CAMPO 30" 7:10 3.579,00 1 1 3.579,00 | 3,45
MAIS VOCE 45" 8:50 8.316,00 1 1 2 16.632,00 | 3,19
MAIS VOCE 30" 8:50 5.544,00 1 1 2 11.088,00 | 3,19
BOM DIA PARANA 45" 6:00 6.189,00 1 1 1 3 18.567,00 | 3,08
BOM DIA PARANA 30" 6:00 4.126,00 1 1 1 1 1 1 6 24.756,00 | 3,08
Total Globo I 2R 2 N 2 R I 3 22 A I a2 i 232 o OO ON6 1.269.126,50 100%
TV EDUCATIVA - E-PARANA

CANAL PROPRIO

Jornal E-Parana 12 Edigao 45" 11:50 11111 1 1 1 1 1 1 11 -

Boletim E-Esporte 45" 12:10 1 1 2 .

E-Cultura 45" 13:00 1 1 2 -

Jornal E-Parana 45" 19:30 1 1 1 1 1 1 1 1 1 9 -

Mundo Doc 45" 18:00 1 1 1 3 -

Sport Session 45" 12:30 1 1 -

Jornal E-Parana 12 Edicao 30" 11:50 1 111 1 111 1 114 9 -

Boletim E-Esporte 30" 12:10 1 1 1 1 1 1 6 -

E-Cultura 30" 13:00 1 1 1 1 1 1 6 -

Jornal E-Parana 30" 19:30 1 1 1 1 1 1 1 1 1 9 -

Mundo Doc 30" 18:00 1 1 1 1 1 1 6 -

Sport Session 30" 12:30 1 1 1 3 -

Total TV Educativa A3 2 2 A I R 3 4R 2 3R 3 I 1 R ST AR o M 3 s R N B 3 AT 21 3 B SR 1 R ORI 021 6 7, - 0%
[TOTAL GERAL 2 4 5 4 3 5 2 4 6 7 5 5 5 4 4 6 7 55 5 4 4 5 7 5 6 5 1 1 0 0 131 1.269.126,50 ~ 100% |
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QUADRO "C2"

: B MES BASE 32 : i
Mercado/Rede/ Programa Formato| Horériolnicial [ValorUnitario [D S T Q @Q S S D S T Q @ S S D S T QQS SDSTAQQS S D S T|INS| Valor Total TGT Particip.
1. 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 16 17 18 19 20 21 22 23 24 25 26 27 28 29 30 31 %
CURITIBA

GLOBO

Cobertura pelo sinal Parana Estado. Curitiba

Valor proporcional somente para calculo de share. 50% do valor Parana Estado 640.134,00

O valor nao vai constar no crono neste mercado.

Total Globo 0O 0 OO OOO OO OCO O O OOTUOUOUOOOOOOOO O O0OC OO0 0O O 64 640.134,00 60%
RECORD

DOMINGO ESPETACULAR 45" 19:30 36.928,50 1 1 36.928,50 | 5,81
NOVELA Ii 45" 20:30 24.570,00 1 1 24.570,00 | 6,53
NOVELA| 30" 19:30 8.654,00 1 1 8.654,00 | 4,28

HORA DO FARO 30" 15:30 14.668,00 1 1 14.668,00 | 3,59

RIC NOTICIAS 45" 19:00 15.603,00 1 1 15.603,00 | 3,47

RIC NOTICIAS 30" 19:00 10.402,00 1 1 10.402,00 | 3,47
CIDADE ALERTA PARANA 30" 18:00 4.899,00 1 1 2 9.798,00 | 3,14
BALANCO GERAL PRN 30" 12:00 6.886,00 1 1 2 13.772,00 | 2,81
BALANCO GERAL PRN 1 45" 12:00 10.329,00 1 1 10.329,00 | 1,74
BALANCO GERAL PRN 1 30" 12:00 6.886,00 1 1 6.886,00 | 1,74

FALA BRASIL 45" 8:55 7.348,50 1 1 7.348,50 | 1,72

FALA BRASIL 30" 8:55 4.899,00 1 1 2 9.798,00 | 1,72

HOJE EM DIA 45" 10:00 6.951,00 1 1 6.951,00 | 1,47

HOJE EM DIA 30" 10:00 4.634,00 1 1 2 9.268,00 | 1,47
PARANA NO AR 45" 7:30 2.479,50 1 1 247950 | 1,24
PARANA NO AR 30" 7:30 1.653,00 1 1 1 3 4.959,00 | 1,24

RIC RURAL 30" 9:00 2.126,00 1 1 2 4.252,00| 1,15

Total Record T R 1 R R 2 B O B R O 1 2 B B BN O N AR O B o B S o I o IO RS 1 2 BN S O I T o Rt Bl 0O R O 24 196.666,50 18%
SBT

PROGRAMA SILVIO SANTOS 45" 20:00 32.428,50 1 1 32.428,50 | 4,26
PROGRAMA DO RATINHO 45" 22:00 15.841,50 1 1 15.84150 | 3,87
PROGRAMA DO RATINHO 30" 22:00 10.561,00 1 1 10.561,00 | 3,87

ELIANA 30" 15:00 13.570,00 9] 1 13.570,00 | 2,82
TRIBUNA DA MASSA 45" 11:55 5.782,50 1 1 5.782,50 | 2,19
TRIBUNA DA MASSA 30" 11:55 3.855,00 ;| 1 1 1 1 1 1 7 26.985,00 | 2,19

SBT BRASIL 45" 19:45 23.185,50 1 1 23.185,50 | 2,07

SBT BRASIL 30" 19:45 15.457,00 1 1 15.457,00 | 2,07
DOMINGO LEGAL PSS 30" 13:00 10.706,00 1 1 10.706,00 | 1,87

SBT PARANA 45" 19:15 10.414,50 1 1 10.414,50 | 1,30

SBT PARANA 30" 19:15 6.943,00 1 1 6.943,00 | 1,30
NEGOCIOS DA TERRA 45" 8:00 3.1561,50 1 1 3.151,50 | 0,82
NEGOCIOS DA TERRA 30" 8:00 2.101,00 1 1 2.101,00 | 0,82
TRIBUNA DA MASSA MANHA 45" 7:00 2.548,50 1 1 2.548,50 | 0,77
TRIBUNA DA MASSA MANHA 30" 7:00 1.699,00 1 1 1 3 5.097,00 | 0,77
qgm_ SBT 1 I 2 01 O Y 1 O 1 1/ 5 O T 1 S 1 1 1 O T 1 1 I O B 11 1 O | R B O IR O N0 56 23 184.772,50 17%
BANDEIRANTES

PANICO NA BAND 45" 21:20 16.755,00 1 1 16.755,00 | 1,55
SESSAO LIVRE VES 30" 16:00 3.160,00 1 1 3.160,00 | 1,18

BAND CIDADE CTA 2A EDICAO 45" 18:50 10.605,00 1 1 10.605,00 } 1,08

BRASIL URGENTE 1 45" 16:15 5.640,00 1 1 2 11.280,00 | 0,64

Total Bandeirantes 11011 0 01 0 00 0O O0OO0OO0OO0OOOOOOOOOOUOOO0 OO0 5 41.800,00 4%
_._.O._.>r GERAL 3 4 2 3 2 3 1 21 23 2112 211131113 20 2 1 10 0 116 1.063.373,00 100% |
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QUADRO "C3"

= i MES BASE AUD
Mercado/Rede/ Programa Formato |[Horériolnicial([ValorUnitdrio |D S T Q@ @ S S D S T @Q Q S S D S T QQS SDSTAQQOQS S D S T|INS| Valor Total TGT Particip.
1.2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 16 17 18 19 20 21 22 23 24 25 26 27 28 29 30 31|
CASCAVEL
GLOBO
Cobertura pelo sinal Parana Estado. Cascavel
Valor proporcional somente para calculo de share. 6% do valor Parana Estado 75.085,00
O valor nao vai constar no crono neste mercado.
Total Globo 0 0 0 00O OO OOO O OO OO OO O O O O O O O 0 O O OO O O 64 75.085,00 64%
SBT
Cobertura pelo sinal de Foz do Iguagu. Cascavel
Valor proporcional somente para calculo de share. 13% do share de audiéncia
O valor nao vai constar no crono neste mercado.
Total SBT 0 0 0O OOOOOO O O O O O OO O OOU OO OO OU OU OUOT O OUOUO OO 2 15.572,94 13%
RECORD
NOVELA i 30" 20:30 3.608,00 1 1 2 7.216,00 | 3,82
|

Total Record 0 0000 0O 0O O 1 0O OO OO O 1 0 OOUOUOOOUOOUOUOOTDOUOTU 0 2 7.216,00 6%
BANDEIRANTES
TAROBA ESPORTE VES 45" 12:50 2.187,00 1 1 2 4.374,00 | 13,15
TAROBA ESPORTE VES 30" 12:50 1.458,00 1 1 1 3 4.374,00 | 13,15
JORNAL DA TAROBA 1A EDICAO CAS 45" 12:00 2.353,50 1 1 2.353,50 | 12,76
JORNAL DA TAROBA 1A EDICAO CAS 30" 12:00 1.569,00 1 1 1 3 4.707,00 | 12,76
TEMPO QUENTE 30" 13:05 1.412,00 1 1 2 2.824,00 | 11,27
Total Bandeirantes 010110001001 0100 1100O0O0OT10O010 10 0 0 11 18.632,50 16%
[TOTAL GERAL d 0t 011000 2 00 1 01011 100O0O0 100101 0 0 0 103 116.50644 100% |

40/41



QUADRO "C4"

MES BASE ]
Mercado/Rede/ Programa Formato | Horério Inicial { Valor Unitario[D 8 T @ @ § § D § QS SDSTQQSSDSTGQAQS S D S T|INS| Valor Total .wmw Particip.
I 203 s D a0 T | DR 2 13 14 15 16 17 18 19 20 21 22 23 24 25 26 27 28 29 30 31 |
LONDRINA

GLOBO
Cobertura pelo sinal Parana Estado. Londrina
Valor proporcional somente para calculo de share. 13% do valor Parana Estado 161.191,00
O valor nao vai constar no crono neste mercado.
Total Globo 0 0 0 0 0 0 0 0 O 0 0 0 0 0 O 0 0 0 0 O 0 0 0 0 0 0 64 161.191,00 53%
RECORD
NOVELA Il 30" 20:30 4.569,00 1 1 2 9.138,00 | 5,56
HORA DO FARO 30" 15:30 4.035,00 1 1 1 3 12.105,00 | 5,33
NOVELA | 30" 19:30 2.414,00 1 2 4.828,00| 4,92
DOMINGO SHOW 30" 11:00 1.678,00 1 1 1.678,00 | 3,66
Total Record 0 0 0 0 0 0 O 1 1 0 0 0 2 0 O 0 1 0 1 1 0 0 0 0 0 0 8 27.749,00 9%
SBT
PROGRAMA SILVIO SANTOS 45™ 20:00 11.254,50 1 1 11.254,50 | 8,92
PROGRAMA SILVIO SANTOS 30" 20:00 7.503,00 1 1 7.503,00 | 892
ESQUADRAO DA MODA 30" 20:30 5.230,00 1 1 5.230,00 | 9,74
NOVELA NOITE 1 45" 20:30 6.055,50 1 1 2 12.111,00 | 9,03
NOVELA NOITE 1 30" 20:40 4.037,00 1 1 1 3 12.111,00 | 9,03
NOVELA NOITE 2 45" 21:30 6.055,50 1 1 6.055,50 | 8,98
NOVELA NOITE 2 30" 21:30 4.037,00 1 1 1 4 16.148,00 | 8,98
ELIANA 30" 15:00 5.653,00 1 1 5.653,00 | 8,82
DOMINGO LEGAL PSS 30" 13:00 4.459,00 1 1 4.459,00| 8,69
NEGOCIOS DA TERRA 30" 8:00 1.512,00 1 1 1 3 4536,00| 1,65
Total SBT i1 1 IO 1o 1 I O I N O it IRt 1RO 2 1 O It 1 0 1 1 1 i 0 1 0 0 0 18 85.061,00 28%
|BANDEIRANTES
PRIMEIRA HORA 45" 7:00 1.321,50 1 1 2 2.643,00| 4,29
PRIMEIRA HORA 30" 7:00 881,00 1 1 1 6 5.286,00 | 4,29
JORNAL DA TAROBA 2A EDICAO 45" 18:50 1.840,50 1 1 1.840,50 | 3,63
JORNAL DA TAROBA 2A EDICAO 30" 18:50 1.227,00 1 1 4 4.908,00 | 3,63
JORNAL DA BAND 30" 19:20 4.760,00 1 1 2 9.520,00 | 3,53
BRASIL URGENTE 1 30" 16:15 1.400,00 1 1 1.400,00 | 3,43
JORNAL DA TAROBA 1A EDICAO 30" 12:30 1.557,00 1 1 1 3 4.671,00| 3,42
TAROBA ESPORTE VES 1 30" 12:50 1.114,00 1 1 1.114,00 | 3,01
_42»_ Bandeirantes 0110 0 10 0 1 11 1 0 1 2 11 1 0 1 01t 0 0 0 0 20 31.382,50 10%
[TOTAL GERAL 1 2 110 2 0 2 3 2 1 3 3 1 3 2 2 2 2 3 1 1 1 0 0 0 110 305.383,50 100% |
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QUADRO "C5”

T MES BASE J . . : S AUD |
Mercado/Rede/ Programa Formato | Horario Inicial| ValorUnitario |D S T Q@ Q § S D S T Q S S DS TQAQSSDSTQQAQS S D S TI|INS| Valor Total TGT Particip.
1 2 3 45 6 7 8 9 10 12 13 14 15 16 17 18 19 20 21 22 23 24 25 26 27 28 29 30 31
MARINGA

GLOBO

Cobertura pelo sinal Parana Estado. Maringa

Valor proporcional somente para calculo de share. 11% do valor Parana Estado 136.783,00

O valor ndo vai constar no crono neste mercado.

Total Globo 0 0 000 00O 0O 0 0 0 0O OOO C O O 0 O O 0O 0 0O O O O O 64 13678300 62%
RECORD

DOMINGO ESPETACULAR 45" 19:30 9.064,50 1 1 9.064,50 | 5,50

HORA DO FARO 30" 15:30 3.600,00 1 1 3.600,00 | 6,80
NOVELA li 45" 20:30 4.815,00 1 1 4.815,00 | 6,49
NOVELA Il 30" 20:30 3.210,00 1 1 3.210,00 | 6,49
NOVELA | 30" 19:30 1.696,00 1 1 1.696,00 | 5,73

RIC NOTICIAS 45" 19:00 3.339,00 1 1 3.339,00 | 4,96

RIC NOTICIAS 30" 19:00 2.226,00 1 1 2.226,00 | 4,96

CIDADE ALERTA MARINGA 45" 18:00 1.566,00 1 1 1.566,00 | 4,33

CIDADE ALERTA MARINGA 30" 18:00 1.044,00 1 1 2 2.088,00 | 4,33

Total Record 1t 101100110 10 00 11100 0 0 0 O0O0OO0OO0OOO0OTO0TO0 10 31.604,50 14%
SBT

ESQUADRAO DA MODA 30" 20:30 6.469,00 1 1 6.469,00 | 6,75
PROGRAMA SILVIO SANTOS 45" 20:00 15.276,00 1 1 15.276,00 | 6,24

SERIE NOITE 1 45" 18:30 3.535,50 1 1 3.535,50 | 4,66

SERIE NOITE 1 30" 18:30 2.357,00 1 1 2.357,00 | 4,66
TRIBUNA DA MASSA 45" 11:50 2.094,00 1 1 2 4.188,00 | 4,30
TRIBUNA DA MASSA 30" 11:50 1.396,00 1 1 1 1 1 6 8.376,00 [ 4,30

Total SBT 1t 1 01 0 0 100 O 0 110 00 101 100 010100 0 0 12 40.201,50 18%
BANDEIRANTES

JORNAL DA BAND 30" 19:20 3.930,00 1 1 3.930,00 | 2,47

BAND CIDADE LOCAL 30" 18:50 2.744,00 1 1 274400 | 2,24
POLICIA 24 HORAS 30" 22:15 1.545,00 1 1 3 4.635,00| 1,56
[Total Bandeirantes 0 0 0 0 0 0 0 0 2 1 0 1 00 0 0OOOOOO O OO OOOUOOTU O 5 11.309,00 5%
[TOTAL GERAL 27025032 IRN0ER @3 T 1 21 0112 01 100 0t 01 0 0 0 0 91 219.898,00 100% |
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QUADRO "C6"

MES BASE AUD
Mercado/Rede/ Programa Formato |Horarioinicial |ValorUnitario| D S T @ Q@ S S D S T @ Q S S D S T Q QS SDSTAQAQS SDS INS| Valor Total TeT Particip.
. _ 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 16 17 18 19 20 21 22 23 24 25 26 27 28 29 30 31
PONTA GROSSA
GLOBO
Cobertura pelo sinal Parana Estado. Ponta Grossa
Valor proporcional somente para calculo de share. 6% do valor Parana Estado 82.655,50
O valor ndo vai constar no crono neste mercado.
Total Globo 0 0 0 00O OO OO 00O O O O O O 0O 0O OO O 0O O O O O O O O O O 64 8265550 63%
|RECORD
Cobertura pelo sinal de Curitiba. Ponta Grossa
Valor proporcional somente para calculo de share. 8% do share de audiéncia
O valor ndo vai constar no crono neste mercado.
Total Record 0 0 0 OO O OO O OO OO O OO O O OC O OO OO OO OT OO OUOO O 24 9.88758 8%
BANDEIRANTES
Cobertura pelo sinal de Curitiba. Ponta Grossa
Valor proporcional somente para calculo de share. 4% do share de audiéncia
O valor ndo vai constar no crono neste mercado.
Total Bandeirantes 0 00 00O OO O OO OO O O OO O O O OO O O O OO ODUOUO OGO 5 4.943,79 4%
SBT
TRIBUNA DA MASSA 45" 11:55 1.852,50 1 1 2 3.705,00 10,72
TRIBUNA DA MASSA 30" 11:55 1.235,00 1 1 1 1 1 1 1 7 8.645,00 10,72
PROGRAMA SILVIO SANTOS 45" 20:00 9.243,00 1 1 9.243,00 9,80
SHOW DE BOLA VES 3 45" 13:40 1.852,50 1 1 1.852,50 9,58
SHOW DE BOLA VES 3 30" 13:40 1.235,00 1 1 2 2.470,00 9,58
NOVELA NOITE 2 30" 21:30 1.848,00 1 1 1.848,00 8,30
NOVELA NOITE 1 30" 20:30 1.848,00 1 1 1 3 5.544,00 8,29
Total SBT 1110 0100 1101010101101 01111 01 0 0 0 17 3330750 25%
[TOTAL GERAL 111001 0 0 1+ 1 01 01010110101 1 11 0 1 0 0 0 110 130.794,37 100% |
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QUADRO "C7"

= | 5 MES BASE . AUD
Mercado/Rede/ Programa Formato | Horariolnicial(ValorUnitdrio|D S T @ @ S S D S T @Q @Q S S D S TQQS SDSTAQQAQS S D S T|INS| Valor Total TGT Particip.
1. 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 16 17 18 19 20 21 22 23 24 25 26 27 28 29 30 31
FOZ DO IGUAGU
GLOBO
Cobertura pelo sinal Parana Estado. Foz do Iguagu
Valor proporcional somente para calculo de share. 6% do valor Parana Estado 77.843,00
O valor nao vai constar no crono neste mercado.
Total Globo 0 0 00O O OO O O O OO OOOOOU OUOOT O OO OO OO OO O O O 0 64 7784300 48%
RECORD
Cobertura pelo sinal de Cascavel. Foz do lguagu
Valor proporcional somente para calculo de share. 7% do share de audiéncia
O valor nao vai constar no crono neste mercado.
Total Record 0O 0 0 0OOOOO O O OO OCOOOOOOUOOOOOUOOUOOOTUOTO0O 2 1135527 7%
[BANDEIRANTES
Cobertura pelo sinal de Cascavel. Foz do Iguacu
Valor proporcional somente para calculo de share. 4% do share de audiéncia
O valor nao vai constar no crono neste mercado.
Total Bandeirantes 0 0 00O OOOOO OO O OO OO OO OO OOWOOUOUOOOOOUOUOO O 11 6.48873 4%
SBT
TRIBUNA DA MASSA 45" 12:00 1.852,50 1 1 2 3.705,00 16,79
TRIBUNA DA MASSA 30" 12:00 1.235,00 1 1 1 1 1 1 1 1 1 9 | 11.115,00 | 16,79
NAIPI COMUNIDADE 45" 13:30 1.848,00 1 1 1.848,00 12,18
NAIPI COMUNIDADE 30" 13:30 1.232,00 1 1 1 1 1 1 6 7.392,00 12,18
DOMINGO LEGAL PSS 45" 13:00 6.081,00 1 1 6.081,00 11,21
NOVELA NOITE 1 45" 20:30 4.839,00 1 1 4.839,00 11,09
NOVELA NOITE 1 30" 20:30 3.226,00 1 1 2 6.452,00 11,09
SBT BRASIL 45" 19:45 8.538,00 1 1 8.538,00 10,94
SBT BRASIL 30" 19:45 5.692,00 1 1 5.692,00 10,94
ELIANA 30" 15:00 5.138,00 1 1 5.138,00 10,50
ESQUADRAO DA MODA 30" 20:30 4.417,00 1 1 4.417,00 10,30
Total SBT 1211100 121111101211 1002 111 1 00 0 0 26 65217,00 41%
[TOTAL GERAL 12111001t 2 1t1 11101 2 11100 2 11 11 00 0 0 103 160.904,00 100% |
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QUADRO "D"

_ MES BASE
Rede/Mercado/ T Faixa ValorUnit. |1D S T Q Q $ S D S T Q Q S SDSTAQAQSSDSTAQAQSSD S T| TT Aud.| TRP ABS Valor total
Programa Horaria Tabela 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 16 17 18 19 20 21 22 23 24 25 26 27 28 29 30 31| INS = Tabela
CURITIBA
wc-n

SPORTV
Faixa Horaria sab-dom 45" 18h00 & 01h00 1.522,50 1 1 0,451 0,45 3.400 1.522,50
Faixa Horaria sab-dom 30" 18h00 a 01h00 1.015,00 2 2 2 6 0,271 1,63 12.284 6.090,00
Faixa Horaria seg-sex 45" 18h00 a 01h00 1.290,00 1 111 3 0,45(1,35 10.201 3.870,00
Faixa Horaria seg-sex 30" 18h00 a 01h00 860,00 1 1{1 1 111 1 111 9 0,27 | 2,44 18.426 7.740,00
Bem Amigos 45" 21h00 1.522,50 1 1 0,451 0,45 3.400 1.522,50
Bem Amigos 30" 21h00 1.015,00 1 1 1 3 0,27 | 0,81 6.142 3.045,00
Total SporTV 23 7,13 53.854 23.790,00
VIVA
Faixa Horaria 45" 18h00 & 01h00 450,00 212(2|]2|12(2]2 14 |0,27| 3,8 28.663 6.300,00
Faixa Horaria 30" 18h00 a 01h00 300,00 21313|13]31313|3|3|13}3(3|313]3(3|3]3|3[3]3]3j31(3 71 0,27 | 19,1 144.401 21.300,00
Total VIVA 85 22,9 173.064 27.600,00
MEGAPIX
Faixa Horaria 45" 18h00 as 02h00 555,00 21212212122 14 0,27 3,77 28.473 7.770,00
Faixa Horaria 30" 18h00 as 02h00 370,00 213]3{3|3|3(3|3|3({3[3]3|3|3|3]|]3|3|3|3|3[3]3|[3]3 71 0,26 118,6 | 140.480 26.270,00
Total Megapix 85 22,4 168.953 34.040,00
GLOBONEWS
Faixa Horaria 45" 18h00 a 01h00 892,50 212|222 10 | 0,26 2,62 19.786 8.925,00
Faixa Horéaria 30" 18h00 a 01h00 595,00 21212122 21212122 21212)12]2 30 0251757 57.171 17.850,00
Total Globonews 40 10,2 76.957 26.775,00
UNIVERSAL CHANNEL
Faixa Horaria 45" 18h00 a 01h00 637,50 21212121222 14 0,251 3,53 26.680 8.925,00
Faixa Horaria 30" 18h00 & 01h00 425,00 2(3|3|3|3|3|3|3}3|3|3]3|3|3|3|3|3{3(3|3|3|3|3]3 71 0,21 14,7 110.780 30.175,00
Total Universal Channel 85 18,2 137.459 39.100,00
MULTISHOW
Faixa Horaria 45" 18h00 a 01ho0 540,00 2|2(2|2|212(2 14 ]10,21|2,89 21.844 7.560,00
Faixa Horaria 30" 18h00 a 01h00 360,00 213|13|313|3|3|3|3[3]3[3]3|/3|3|3|3[3]3|313|3|[3]3 71 0,18 12,7 95.632 25.560,00
Total Multishow 9 12 10 11 11 10 8 10 16 14 15 15 14 12 14 16 14 15 15 14 12 14 16 14 15 15 14 12 12 12 12 85 15,6 117.476 33.120,00
[TOTAL MES BASE 9 12 10 11 11 10 8 10 16 14 15 15 14 12 14 16 14 15 15 14 12 14 16 14 15 15 14 12 12 12 12 403 96,4 727.764 184.425,00 |
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Valor Total |
PARANA
Curitiba Educativa 97,1 FM - éParana 60" 06h as 19h 62 0,00 2|l2|2|2|2|2)2|2|2|2|2|2|2|2|2|2|2|2|2|2|2|2|2|2|2|2|2]|2|2|2|2
(Canal Préprio do Govemo do Parana) 30" 06h as 19h 124 0,00 4| 4|4|4|4|4|4|4)8|4|4|4|4|4|4|4|a4|4|4]|4|4]|a]|a4|4|4|4|4]|4]|4]|4] 4
Educativa AM 630 - éParana 06h as 19h 62 0,00 2(2|2|2|2|2|2|2|2|2|2|2|2|2|2|2|2|2|2|2|2|2|2|2|2|2|2]|2]2]|2 4
{Canal Proprio do Governo do Parana) 30" 06h as 19h 124 0,00 4|4 |4]|4]|4|4|4|4|4|4)|4|4|4|4|4|4a4|4|4|4]|4]|4a]|4a4]|4|4]|4|4|a4]4]|4]4]| 4
Curitiba Massa FM 60" 06h as 19h 1.250,00 29 36.250,00 2 1 211 2 1 2|1 2|1 2|1 2|1 2 1 2 1 1 1
30" 06h as 19h 625,00 80 50.000,00 86.250,00 4144|444 41 4| 4|44 414|444 4 (4| 4| 4|4
Caioba FM 60" 07h as 19h 1.112,00 29 32.248,00 2 1 2|1 2 1 211 211 2 1 211 2 1 2|1 1 1
30° 07h as 19h 556,00 80 44.480,00 76.728,00 414 |4)4]|4 4|1 4| 414/|4 414|444 414141 4]|4
98 FM 60" 07h as 18h 547,20 29 15.868,80 211|121 ]2 1121121 211 (211 2 1121 1 1
30° 07h as 18h 288,00 80 23.040,00 38.908,80 4|1 414|424 414|444 414|444 4141 4|4) 4
|Apucarana Nova AM 60" 07h as 1Sh 142,30 29 4.126,70 211 211 2 1 2|1 2|1 211 2|1 2 1 2 1 1 1
307 07h as 1%h 71,15 80 5.692,00 9.818,70 4| 44|44 414 (4)|4]|4 414 |4]4]4 4 | 44|44
98 FM 60" 06h as 19h 198,44 29 5.754,76 2|11 ]2|1]2 1121121 2|12 (1]2 1121 1 1
30" 06h as 19h 99,22 80 7.937.60 13.692,36 414|444 414|444 4 (4| 4|44 4 1 44|44
Cascavel Capital FM 60" 06h as 19h 290,00 29 8.410,00 211 |2|1]2 tj2)11}12]1 2111211 ]2 11211 1 1
30" 06h as 19h 145,00 80 11.600,00 20.010,00 414|444 414|444 414|444 41 4| 4)|4)| 4
Taroba FM 60" 06h as 19h 132,50 29 3.842,50 2 1 2 1 2 1 2 1 211 2|1 2|1 2 1 2 1 1 1
30" 06h as 19h 79,50 80 6.360,00 10.202,50 4| 4|4 | 4|4 4|1 4| 4|44 4 (414 4]|4 4 14| 4|4)| 4
Foz do Iguagu 97 FM 60" 07h as 1gh 197,70 29 5.733,30 21112112 112|121 211212 1121 1 1
30° 07h as 18h 93,90 80 7.512,00 13.245,30 44|44 4 414|444 414|444 4 (4| 4] 4|4
Jovem Pan FM 60" 07h as 1%h 96,00 29 2.784,00 21112112 112111 2]1 2|11 ]2|1]2 1121 1 1
30" 07h as 1%h 48,00 80 3.840,00 6.624,00 4 | 4| 4| 4/|4 414|444 414|444 4 (4)14)| 4|4
Guarapuava 92 FM 60" 06h as 19h 190,00 29 5.510.00 2 1 2 1 2 1 2 1 2|1 2 1 211 2 1 2 1 1 1
30" 06h as 19h 95,00 80 7.600,00 13.110,00 4|4 |4)| 4|4 414|444 414|414 4 414|444
Radio T FM 60" 05h as 23h 265,00 29 7.685,00 21112112 1121121 211|212 1121 1 1
30" 05h as 23h 135,00 80 10.800,00 18.485,00 4 (4|44 4 4 | 4|4)|4)|4 4 (44|44 4141 4|4]) 4
Londrina Paiqueré FM 60" 08h as 19h 590,00 29 17.110,00 2|1 2 1 2 1 2 1 211 2 (1 211 2 1 2 1 1 1
30" 08h as 19h 295,00 80 23.600,00 40.710,00 4 414)4]|4 414|444 414|444 4141444
Folha FM 60" 07h as 18h 240,02 29 6.960,58 2 1 2|1 2 1 211 2|1 2 1 2|1 2 1 2 1 1 1
30° 07h as 18h 120,01 80 9.600,80 16.561,38 4 414] 4|4 414|444 414 |4)4]| 4 41414144
Massa FM 60" 06h as 19h 320,00 29 9.280,00 2 1 2|1 2 1 211 2|1 2|1 211 4 1 2 1 1 1
30" 06h as 19h 160,00 80 12.800.,00 22.080,00 414|444 414|444 414|444 4 (4| 4|4]| 4
Maringa Maringa FM 60" 07h as 19h 436,00 29 12.644.00 2|11 |2|1]2 112|v|2]1 211 |2|1]2 11211 1 1
30" 07h as 1%h 218,00 80 17.440,00 30.084,00 414|444 4|1 4| 4|44 4| 4| 4|44 4 (4| 4| 4|4
Massa FM 60" 06h as 19h 490,00 29 14.210,00 211 2 1 2 1 2 1 2|1 2|1 211 2 1 2 1 1 1
30" 06h as 19h 245,00 80 19.600,00 33.810,00 4 1414|444 414|444 41 4| 4| 4|4 4 (4 14| 4]|4
Paranagua Litoral Sul 60" 06h as 19h 36,30 29 1.052,70 211 2|1 2 1 2|1 2|1 2|1 21 2 1 2 1 1 1
30" 06h as 19h 21,80 80 1.744,00 2.796,70 4| 414 4|4 4144|444 4144|444 4144|444
liha do Mel 60" 07h as 19h 140,00 29 4.060,00 2 1 2|1 2 1 2 1 2|1 2|1 2|1 2 1 2 1 1 1
30" 07h as 18h 70.00 80 5.600,00 9.660,00 4 14 (4|44 414|444 4141444 4|14 4|4]4
Pato Branco Movimento FM 60" 07h as 18h 161,00 29 4.669,00 2 1 211 2 1 2 1 211 2|1 211 2 1 2 1 1 1
30" 07h as 18h 80,50 80 6.440,00 11.109,00 44 (4)|4]|4 41 4144} 4 4 |1 41444 414444
Celinauta AM 60" 06h as 19h 155,80 29 4.518,20 211 2 1 2 1 2 1 211 21 2|1 2 1 2 1 1 1
30" 06h as 15h 77.90 80 6.232,00 10.750,20 4 (44| 4|4 414|444 4|1 4| 4|4)4 4|1 4| 4|44
Ponta Grossa Mundi FM 60" rotativo 95,00 29 2.755,00 2|1 2|1 2 1 211 2|1 2 1 211 2 1 2 1 1 1
30" ratative 75.00 80 6.000,00 8.755,00 4 (414|444 414|444 414|444 4| 4| 4|44
Jovem Pan FM 60" 07h as 19h 148,00 29 4.292,00 211 211 2 1 2|1 2|1 211 211 2 1 2 1 1 1
30" 07h as 19h 74,00 80 5.920,00 10.212,00 414|444 414 |4)|4)|4 4141444 414 4|4)4
Toledo Mundial FM 60" 06h as 19h 127,60 29 3.700,40 2 1 21 2 1 2 1 2|1 2|1 211 2 1 2 1 1 1
30" 06h as 19h 63,80 80 5.104,00 8.804,40 414|444 4 414)|4]|a 414 14|4]|4 4 (4141 4]| 4
Integragdo AM 60" 05h as 18h 190,00 29 5.510,00 2|1 2|1 2 1 2 1 2|1 2|1 211 2 1 2 1 1 1
30" 05h as 19h 62,75 80 5.020,00 10.530,00 4141444 414 | 4|44 414|444 41414 |4)|4
Umuarama llustrada FM 60" 07h as 15h 193,70 29 5617,30 21112112 12|11 2]1 21112112 1tl2|1]11]1
30 07h as 19h 99,90 80 7.992,00 13.609,30 4 (4 |(4)|4]|4 414 | 4|4/ 4 414141414 4|14 4| 4]) 4
ha FM 60" 07h as 19h 102,80 29 2.981,20 2 1 2|1 2 1 21 2|1 2|1 2|1 2 1 2 1 1 1
307 07h as 19h 51,40 80 4.112,00 7.083,20 4 |4 |(4)|4]|4 4|1 4|4 |44 414|444 4 14|44 4
TOTAL GERAL 3206 543.639,84 543.639,84 12_168 142 168 142 168 12 12 142 168 142 168 142 12 12 168 142 168 142 168 12 12 142 168 142 142 142 12 12 12 12]
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QUADRO "H"

. P [ e ) Ty e ] o o [ o] ressseaRicancelCikuealVisualzactes | oo
Pablico/ Mercado 3 Veiculo ; : ’ Formato o, v AV " Periodo [Semana 1/Semana 2{Semana 3¢ 8 | A R R | To
YouTube Andncio de video pré-roll com skip 45" @ 30" 30 dias cobrado 400.000 60.000.00
Volume de visualizagées estimados com um Custo
por visualizagio compista Por Visuatizagdo de R$ 0,15
0,15
Midia Programatica Antincio de video pré-roll 45" @ 30" Antes de videos de conteldo exibidos 30 dias custo médio 1.000.000 100.000.00
Parana Estado em diversos sites da Internet por impressdo estimado Impressdes
canais segmentados com contetidos como
Populagéo do Parand noticias, noticias locais, economia, R$ 0,10
(incluindo servidores) finangas e investimentos.
G1 Parana Patrocinio G1 Parané - uma cota com os 3 formatos abaixo 9.420,00 450.000 9.420,00
Maxiboard 1 970 x 150 Home 30 dias Impresses
Retangulo Médio 1 300 x 250 Home e internas 30 dias
Retangulo Médio Mobite 300 x 250 Home e internas 30 dias
Patrocinio Parana TV 2? edigao - uma cota com os 3 tormatos abaixo 10.954,00 243.640 10.954,00
Slim Banner 300 x 50 Home 30 dias Impressdes
940 x 360
Skin Banner &rea (til de criagdo Home e internas 30 dias
150px & esquerda e a dirgita
Pre-roll de até 180" com skip. 720 x 480 / até 180" de duragdo Home 30 dias
Gazeta do Povo Billboard 970 x 250 Meio da home e final da noticia 30 dias 90,00 1.000.000 90.000,00
Half Page 300 x 600 Editorias acima de 200 mil pageviews- lateral direita 30 dias 80,00 1.000.000 80.000,00
Impressbes
Banda B Sy ver / wide expansivel - sky 970 x 90 Home 30 dias 109,00 600.000 65.400,00
Sup 1er / wide - Cabegalho Grande 728 x 90 Home - ros 30 dias 48,00 600.000 28.800.00
Impressdes
Bem Parana superbanner / widebanner 728 (960} x 90 Home 30 dias 45,60 400.000 18.240,00
DHTML flutuante 300 x 300 Home 30 dias 84,00 400.000 33.600,00
Impressdes
O Bonde DHTML 335 x 295 Home 4 didrias 1.784,50 7.138,00
SUPERBANNER EXPANSIVEL TOPO 728 x 90 até 728 x 395 Home 30 dias 48,40 1.000.000 48.400,00
Impressées
Folha Web DHTML 335 x 295 Home 4 didrias 1.784,50 7.138,00
SUPERBANNER EXPANSIVEL TOPO 728 x 90 até 728 x 395 Home 30 dias 48,40 150.000 7.260,00
Impressbes
uoL SUPERBANNER EXPANSIVEL 728x90 até 728 x 300 Estagbes o canais selecionados: 30 dias 33,60 1.000.000 33.600,00
com GeolP Parana HALF PAGE 300 x 600 I rede de Y 30 dias 33,60 1.000.000 33.600,00
Impressdes
728 x 90 Cobranga através
Google Rede de conteddo 468 x 60 Rede de conteudo Custo por clique 48.000
30 dias Valume de cliques estimados com um Custo Por | 120.000,00
250 x 250 Segmentado via IP para cada um dos 399 municipios Clique de R$ 2,50
300 x 250 do Estado do Parana 2,50
Facebook Canvas Multimidia Time Line do usuério mobile ( celular) 30 dias 6.300.000 50.000,00
Dark Post Post Segmentado para cada um dos 398 municipios 30 dias Alcance estimado pefa Ferramenta do Facebook | 60.000,00
do Estado do Parana Com filtro aplicado para Parana 18+
Varia conforme volume de pessoas conectadas ao
Waze Pino Pino 1200 Pinos distribuidos nos 7 dias compra minima U$ 2,00 por Pino | aplicativo e que estejam percorrendo a rota onde | 58.800,00
temos a marcagdo do Pino
22 municipios prioritarios
CANAIS PROPRIOS DO Filme 30" @ 45" Facebook 30 dias
GOVERNO DO ESTADO Imagem Instagram 30 dias
Filme 30" e 45" YouTube 30 dias
Tweet Twitter 30 dias
Portal do Governo do Parana 195x196 e 195x66 Portal do Governo do Parana 30 dias
olal Garal SENSET -t a= = e e S o e e ey e . et pee ey e WS S S, - S — g ST e I R L e = o S N et S et ey i 15591840 : 922.350,00 _
Obs: para pras em délar o valor referéncia de R$ 3,50
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Investidores

Sdo Paulo Capital, Rio de Janeiro Capital,
Brasilia, Belo Horizonte e
Porto Alegre

QUADRO "K"
———
Veioulo Periodo | Semana 1 | Semana2 | Semana3 | ¢ U por clique/por Dikria
I__|||_.|||I et — L
Linkedin Sponsored Content Segmentagao por cargo e 30 dias Cobranga 5455 30.000,00
patrocinio de 24 posts Post interesse formato Volume de cliques estimados
com um Custo Por Clique de
R$ 5.50
Midia Programatica Formatos IAB DESKTOP E MOBILE 30 dias Custo meédio 4.000.000 70.000.00
300x250 por impressdo estimado Impressao
Display 728x90 Nacional
Display 160600 Conteudos que serao buscados: ECONOMIA, R$ 0,018
Display 468x60 DADOS FINANCEIROS, <m_oc_.0m COMO
Display 120x600 EXAME, ISTO E DINHEIRQ, EPOCA
Display 970%250 NEGOCIOS, VALOR ECONOMICO, FOLHA
DE SAO PAULO, O ESTADO DE SAO
30050 PAULO, ZERO HORA, ESTADO DE MINAS,
300x250 O GLOBO, CORREIO BRAZILIENSE &
216x36 outrgs.
120x20
168x28
Google Rede de display do Google 728x30 30 dias Cobranga Vol a um.ooo — 100.000.,00
olume de cliques estimados
Segmentagio geografica por IP e busca por rravés d com
contetdos como economia, investimento, atraves de Custo Por Clique de
468x60 finangas, negocios. R$ 2,50
300x250 custo por cligue
250x250
YouTube Anuncio de video pré-roll com skip 30” Pré-roll 30 dias Cobrado 666.667 100.000,00
por visualizagao completa Volume de M_mcm__nwoomm
estimados com
Custo Por Visualizagdo de R$
0.15

__300.00000 |
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Curitiba, 13 de fevereirg,de 2017
Tif Comunicacéo Ltd
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